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Arbeitsblatt 1.

HANDWERK - DER WEG IN DIE SELBSTANDIGKEIT

Auf der Seite http://mediacenter.dw-world.de/english/audio/#!/3405/Marktplatz_Chapter 03 horen Sie
iiber Handwerk und machen Sie die Aufgaben.

Aufgabe 1.
Horen Sie die erste Sequenz. Welche Aussagen sind ,,richtig®, welche sind ,,falsch“? Markieren Sie,
begriinden Sie Thre Meinung.

1. Thomas tut der Kopf weh. é é
2. Yvonne mochte ihm eine Medizin geben. 00
3. Thomas arbeitet in einer voll automatisierten Brotfabrik. 0o
4. Es geht mit Thomas beruflich schlecht, er kann entlassen werden. =
5. Thomas mdchte sich selbstandig machen. e
6. Er hat nicht vor, einen neuen Laden aufzumachen. S S
7. Er will das Geschéft von Herrn Droste ibernehmen und sein Nachfolger werden. olo
8. Die Kinder von Herrn Droste sind mit dieser Ubernahme nicht einverstanden. Ol O
9. Yvonne ist auch dagegen, denn sie meint, sie und Thomas haben kein Geld dafiir. OO
Aufgabe 2.

Horen Sie die zweite Sequenz und ergidnzen Sie die Liicken. Die im Kasten stehenden Worter helfen
Thnen (im Kasten stehen keine Zahlen).

; die Backstube, eigen, die Existenzgriindung, die Selbststindigkeit, der Branchenumsatz, der :
5 Verdrangungswettbewerb, die Backereifachgeschifte, selbststdndig, beliefern, klein, die Backwaren, der :
i Konzentrationsprozess, die Fachgeschéfte, die Filialbetriebe i

Viele triumen vom Geschift und von der . Aber das ist kein leichter
Weg, denn der ist in vielen Branchen der deutschen Wirtschaft hart. Die
Marktsituation entwickelt sich so, dass die Zahl der Betriebe . Gab es
noch selbstindige Béickereien, waren es _ nur noch rund
Viele besonders Béckereien fielen dem zum Opfer. Aber
GroBbéckereien haben viele , die sogenannten , die
verkaufen. Sie werden von GroBbéckereien . Die Zahl von solchen
wiachst und hat = iber ausgemacht. Thr
hat etwa Milliarden betragen.

Obwohl diese Zahlen nicht zu einer ermutigen, hat sich Jiirgen Forster fiir die

eigene entschieden.



Aufgabe 3.
Horen Sie den Abschnitt tiber J.Forster und lesen Sie die Zusammenfassung. Stimmt die mit dem
Gehorten tiberein?

J.Forster ist 40 Jahre alt. Er wohnt in Neuss. Er ist die erste Generation Bécker. Er arbeitete als
Backstubenleiter in einem GroB3betrieb. Aber aus gesundheitlichen Griinden musste er authoren. Er wollte
1994 seine Meisterpriifung ablegen, aber er bestand die nicht. Deshalb konnte er kein neues Geschift
griinden. Er durfte nur einen eingefiihrten Betrieb iibernechmen. Keiner hat ihm dabei geholfen, ein
geeignetes Geschift zu finden.

Aufgabe 4.

Horen Sie diesen Abschnitt noch einmal, sammeln Sie Stichworter und erkliaren Sie die Bedeutung
des Begriffes ,,die Innung®.

Aufgabe 5.
Horen Sie das Gesprich mit A. Dienst, Geschéftsfiihrerin der Béckerinnung Koéln. Welche
Voraussetzungen, die man erfiillen muss, nennt sie, um z.B. selbststdndiger Biacker zu werden.

1. die erste —

2. die zweite —
3. die dritte —
4. die vierte —
5. die funfte —
6. die sechste —

Welche von den genannten Voraussetzungen kann zum grofiten Problem werden?

Aufgabe 6.
Horen Sie, wie J.Forster dieses Problem erledigt hat. Beantworten Sie die Fragen.
1. Welches Kapital musste er haben, um die Backstube zu {ibernehmen?
2. Welche Summe betrug sein Eigenkapital?
3. Aus welchen Quellen noch bekam er das fehlende Geld?
4. Was bedeuten die Begriffe ,,ERP* und ,,ERP-Darlehen‘?
5. Welche Vorteile hat das ERP-Darlehen?

Aufgabe 7. Projekt ,,Offentliche Forderprogramme fiir den deutschen Mittelstand*
Recherchieren Sie im Internet und sammelm Sie Informationen zu diesem Thema. Die Internet-Seite
http://www.mittelstandswiki.de/wissen/F%C3%B6rdermittel f%C3%BCr KMU, Teil 1 kann Ihnen
helfen. Richten Sie IThre Aufmerksamkeit auf folgende Probleme:

e Forderprogramme des Bundes und der Bundeslédnder

e die zu erfiillenden Voraussetzungen

e Laufzeit
e Zinsen
e Tilgung

o die moglichen Unterschiede zwischen Westen und Osten
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Arbeitsblatt 2.

Unternehmergesellschaft

Aufgabe 1.
Auf der Seite http://www.soundfacts.de/podcast/wirtschaft.xml finden Sie die Sequenz
podcast unternehmergesellschaft.mp3 und hoéren Sie iiber die moderne Alternative zur klassischen
GmbH. Machen Sie Notizen zu folgenden Punkten:

Eigenschaften klassische GmbH Alternative zur

klassischen GmbH ist ...?
1. gesetzliche Regelung —
2. die Rechtsform ist geeignet —
3. theoretische Besonderheit -
4. praktische Besonderheit —
5. Stammkapital —
6. Sacheinlagen —
7. Pflichtriicklagen —
8. Ausschiittung der Gewinne —
9. Umfirmierung —
10. Haftung —
11. Voraussetzungen fiir die Griindung —
12. Musterprotokoll —
13. Gesellschaftsvertrag —
Aufgabe 2.

Anhand der gemachten Notizen schreiben Sie einen Bericht, in dem Sie die beiden Rechtsformen
vergleichen und deren Gleichheiten und Unterschiede feststellen.
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Arbeitsblatt 3.
Marketing konkret

Auf der Seite http://mediacenter.dw-world.de/german/audio/#!/12771/Lektion_14 Marketing héren Sie
iiber Marketing und machen Sie die Aufgaben.

VOKABELERLAUTERUNGEN.

kreieren = etw. schaffen

etablieren = etw. errichten, griinden

das Ambiente = die Atmosphére, die einen Ort oder Raum prégt

trendy Produkt = hochmodisches Produkt

altbackener Name = nicht mehr frisch, einige Tage alt (Brot) = kein neuer Name

die Floprate = der Flop (finanzieller Misserfolg, negatives Ergebniss) + die Rate (der Anteil)
die Neueinfithrung = ein neues Produkt wird in den Markt eingefiihrt

solitér = einzeln (lat. = nicht in Herden lebende Tiere)

auslisten = von der Liste streichen

Aufgabe 1.
Horen Sie die erste Sequenz. Notieren Sie die Faktoren, die fiir den Erfolg eines neuen in den Markt
einzufiilhrenden Produktes wichtig sind.

Faktoren

A. B. C.

Aufgabe 2.
Horen Sie die erste Sequenz noch einmal.
e Erginzen Sie die grafische Darstellung.
e Beantworten Sie die Fragen:
e Von welchen Einrichtungen werden die Unternehmen beim Einfiihren des Produkts in den
Markt unterstiitzt?
e  Wodurch unterscheiden sie sich?

Einrichtungen
Hauptaufgabe Hauptaufgabe

konkrete Schritte, die Hauptaufgabe zu losen: Agenturen selbst

. A.

° B.

. C.

L]
Aufgabe 3.

Horen Sie die erste Sequenz das dritte Mal. Berichten Sie ausfiihrlicher iiber die Aufgaben von den
Einrichtungen, die in Punkten A und B genannt wurden.




Agenturen konkrete Aufgaben

A. sorgt fur ...
entwirft ...
B. entwerfen ...

iiberpriifen, ob ...

Aufgabe 4.
Horen Sie das Gesprach mit Bernd Ziegener, stellvertretendem Geschéftsfiihrer bei der Diisseldorfer
Werbeagentur DMB&B. Was berichtet er tiber die Tatigkeit von Werbeagenturen? Markieren Sie
richtig - falsche Aussagen:

Werbeagenturen sind Produktionsunternehmen.

Sie arbeiten immer im Auftrag von Kunden.

Dabei werden mit den Kunden Vertrige abgeschlossen.

Die Kunden von Werbeagenturen sind in der Regel Handelsunternehmen.

Die Aufgabe der Werbeagenturen ist das Produkt zu erfinden.

Erst wenn das Produkt konkret wird, wird eine zentrale Werbebotschaft formuliert.

e Al Bl Bl Bad e o

Die Aufgabe dieser Werbebotschaft besteht darin, das Produkt oder die
Dienstleistung mit allen anderen gleichzusetzen.

8. Auf den Mirkten gibt es nur solitdre Produkte.

Aufgabe 5.
Horen Sie das Gesprach noch einmal. Ergénzen Sie die Liicken in der Zusammenfassung.

Die Werbeagentur libernimmt die
Die Agentur kiimmert sich auch darum, dass
- sowohl bei den

- als auch bei den

Dazu gebraucht die Agentur

Die konkrete Arbeit der Werbeagentur ist, eine zu planen.
Das heil3t, eine fur das Produkt zu schaffen.
Denn das Produktimage hingt ja von , von und von
ab.
Das Ziel der Werbewelt ist, und beim Kunden zu wecken.
Ganz wichtig ist dabei, dass das und seine , die
_ und die zusammenpassen mussen.
Die Uberlebenschance hat nur das Produkt, dessen und der ,
und die Kaufergruppe ansprechen.
Aufgabe 6.
Horen Sie die Fortsetzung des Gespraches. Sind die folgenden Aussagen richtig oder falsch?
R F

1. Fur die Einfiihrung des Produkts wird vom Hersteller ein Budget eingeplant.

2. Die Platzierung des Produktes in konkreten Medien hingt von diesem Budget ab.

3. Die Rolle der Handler bei der Produkteinfiihrung ist sehr begrenzt.

4. Die Entscheidung, wo das Produkt angeboten wird, trifft nur der Handler.

5. Zeitungen und Zeitschriften sind die wichtigsten Medien fiir Produkteinfiihrungen.

6. Das teuerste Medium sind in den letzten Jahren Werbeplakate geworden.
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7. Ob Neueinfiihrungen Erfolg haben werden, stellt sich gleich wéhrend der

Marktforschung heraus.

8. “Die Floprate bei Neueinfliihrungen ist enorm” bedeutet: “Finanzieller Erfolg ist
sehr hoch”.

9. “Das Produkt ist ausgelistet” bedeutet: “Das Produkt ist ausverkauft”.

Aufgabe 7.
Ordnen Sie den Begriffen entsprechende Definitionen zu.

1. Briefing a. ist ein Ausdruck fiir den inhaltlichen Teil der Werbung. Sie
vermittelt dem Umworbenen durch den Einsatz der Elemente
Bild, Schrift, Ton, Sprache, Gegenstand, Handlung Informationen
iiber ein Produkt, eine Produktgruppe, eine Dienstleistung oder
iber ein Unternehmen. Deren Aufnahme ist {iber alle
menschlichen Sinne mdglich.

2. Werbetrager b. sind, in der Regel zeitlich befristete, Aktionen von Unternehmen,
die Produkte oder Dienstleistungen anbieten.

3. Werbebotschaft c. werden Sach- oder Dienstleistungen mit besonderen,
markentypischen Eigenschaften bezeichnet

4. Werbemittel d. Sind Medien, technische Mittel und Objekte, die Werbeinhalte
zum Werbeadressaten transportieren

5. Markenartikel e. das erste Informationsgespriach zwischen Agentur und Hersteller

6. Ambiente f. Sind mediale Formate, die eine Werbebotschaft verbreiten

7. Werbekampagne g. st ein Fremdwort fiir "Umfeld", "Milieu", beziehungsweise deren

asthetischer Gestaltung im Sinne von "Atmosphére".

1. 2. 3. 4. 5. 6. 7.

Aufgabe 8.
Was versteht man unter Werbemittel und Werbetrager? Ordnen Sie:

Zeitung, Werbebanner, Buch, Werbeanzeige, Zeitschrift, Flyer, Bierglas, Wande, Broschiire, Horfunk,
Internet, Litfasssdule, Plakat, Fernsehen, Verkehrsmittel, Werbespots

WERBEMITTEL WERBETRAGER

Aufgabe 9.
In den Zeilen sind die Worter aus dem Bereich ,,Marketing “ zu dem gehorten Text
versteckt. Markieren Sie diese Worter.

a=ae, il = ue
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Aufgabe 10.
Gebrauchen Sie die gefundenen Worter und ergidnzen Sie die Liicken. Wie kann der Text
betitelt werden?

v
Bei der 1 eines neuen Produkts sind zwei Faktoren entscheidend: erstens die gute
2 , zweitens seine richtige 3 . Diese Aufgabe, 4 , ob
und wie sich das Produkt 5 lasst, tibernehmen 6 . Sie
7 , welche 8 auf dem Markt sind und was sie kosten. Sie
9 , ob es mogliche 10 gibt und fiir welche 11 das
neue Produkt in Frage kommit.
Nachdem der 12 13 worden ist, kann das neue Produkt im Markt
14 werden. Dazu benétigt die Herstellerfirma die Hilfe verschiedenr
15 . Deren Titigkeit ist besonders wichtig, denn die bei der Einfiihrung gemachten
Fehler sind spéter kaum noch zu 16
Die sogenannte Vermarktung 17 eine Werbeagentur. Sie formuliert eine zentrale
18 , die das Produkt oder die 19 von allen anderen
20 , 21 . Dazu 22 die Agentur alle wichtigsten
Informationen iiber das Produkt vom Hersteller. Dieses erste 23 zwischen Agentur und
Hersteller heiit 24 . Danach wird die sogenannte 25 geplant. Dabei
missen das Produkt und seine 26 , die 27 und die 28
zusammenpassen, d.h. 29 ansprechen.



Arbeitsblatt 4.
Ein erfolgreiches Franchise-Unternehmen

Auf der Seite http://mediacenter.dw- world.de/german/audio/#!/12753/Lektion_23_Franchising héren Sie
iiber Franchising und machen Sie die Aufgaben.
Aufgabe 1.

Beantworten Sie die Fragen:

1. Welches Thema wird behandelt? Was wird als Beispiel betrachtet?
2. Was versteht man unter diesem Begriff?

3. Worin bestand die Idee der Firma OBI und wie wurde die in der Praxis umgesetzt?

Aufgabe 2.
Welche Aussagen sind richtig, welche sind falsch? Warum?

—_—

Das ist die Zusammenarbeit, die den Erfolg von Franchising bestimmt.

2. Die Verhiltnisse werden so geregelt, dass der Franchise-Geber die
Verantwortung fiir den Verkauf und das Personal tragt.

3. Der Franchise-Geber zahlt dem Franchise-Nehmer Gebiihr fiir Marktforschung,
Werbung, Buchhaltung und Kostenrechnung.

4. Der erste OBI-Baumarkt wurde 1970 eroffnet.

5. Heute gibt es in Europa iiber 350 Mérkte.

6. Der damalige "Do-it-yourself'-Trend verursachte den Erfolg vom OBI-
Geschift.

7. 1994 wurde vom Miinchener Institut fiir Freizeitwirtschaft eine Studie "Warum
ich es selbst mache?" durchgefiihrt.

8. Laut der Studieergebnisse wollte fast die Hélfte der Befragten sparen.

9. Gut 40 Prozent nannten als Motiv "Spal}".

10. Uber dreiviertel hatten das Ziel, stolz auf die eigene Leistung zu sein.

11. Keiner von den Befragten in Westdeutschland verwies auf die Unzufriedenheit
mit den Leistungen der professionellen Handwerker.

Aufgabe 3.
Horen Sie noch einmal, lesen Sie die Zusammenfassung. Entscheiden Sie, ob diese Zusammenfassung
mit dem Gehorten tibereinstimmt.

Wenn das Sortiment eines Baumarktes ausgestattet wird, orientiert man sich nur an den Preisen. Und die
unterscheiden sich von Land zu Land. Nur die Qualitdt muss iiberall gleich sein.

Zu dieser Schlussfolgerung kam OBI nach der Erdffnung des ersten Baumarktes in Ungarn. Manfred
Maus stellte fest, dass die Qualitdtsanspriiche in Ungarn etwa gleich wie in Deutschland waren. Der
Unterschied bestand aber darin, dass es fiir die 100-prozentige Tochter der deutschen OBI-Systemzentrale
leichter war, einen geeigneten Partner zu finden.

Das lie3 sich dadurch erkliren, dass viele ungarische Unternehmer genug Geld hatten, um Franchise-
Partner von OBI zu werden. Andererseits, sollte das Geschift Profite bringen, was angesichts der
schwachen Kaufkraft und der daran gemessenen hohen Preise nicht so schnell wie in Deutschland zu
erwarten war.
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Wihrend man in Deutschland einen neuen Baumarkt griinden konnte, nachdem den alten 150.000 Leute
besucht hatten, waren es in Ungarn 20.000 bis 50.000 Leute. Das Problem wurde dadurch erledigt, dass
man auf eine kurzfristige Strategie setzte.

Aufgabe 4.
Geben Sie den Inhalt des Textes auf Deutsch wieder.

®DPAHIIIH3A — IBEPh B PECTOPAHHBIH FH3HEC

Ha poccuiickoMm pbIHKE 0OIIECTBEHHOTO MUTAHMS JTOCTATOYHO BEIHMK BHIOOP (pPpaHIIN3 — B TOM YHUCIIE U C
MHPOBBIM HMeHeM. CO CTOPOHBI KaXKETCsl, YTO HET HUYEro MpoIlie pecTopanHoro ousneca. OHaKo 3TO He
TakK, XOTs1 ObI IOTOMY, YTO pecTopaH oObenuHseT B ceOe TpH pa3HbIX BUa OM3HEcCA: MPOU3BOJCTBO OO,
UX MpoJaxa, 00CITy)KMBaHUE KIIMEHTOB.

Otciofa cI0)KHOCTh SKOHOMUYECKUX pacueroB. HeoOXomuMo OleHUTh pEeHTa0eNbHOCT KaxI0ro 0oa,
WHTCHCHBHOCTh IIOTOKa KJIMEHTOB, MpoayMmarth (opmy obOciayxkuBaHus. llpudem Ou3Hec-TUIaH JUIs
pecropana u kKade OBICTPOro MNUTAaHUS OYyIeT COBEPIICHHO pa3HbIM. MHorma Ha OpraHu3aluio
COOCTBEHHOTO Jiefla TPATSTCSI TOIbl M COTHH THICSY JOJUTAPOB, HO M Yepe3 JiBa rojia Mocie OTKPBITHS
pPECTOpaH 0CTaeTCs YOBITOYHBIM.

IMokynka (GpaHIIH3Bl yXKe CIOKHUBIIEHCS CETH PECTOPAHOB, TO €CTh MpaBa HA CO3JaHUE MPEATPUATHS U
Ha TOPrOBIIO TPOAYKIIMEH WM TPEIOCTaBICHHE YCIyr Oojiee KPYIMHOW (GHPMBI Ha OIMPEAETCHHBIX
YCIOBUSAX M 3a ONPEIeIEHHYI0 KOMIICHCAINIO, CHIKaeT KOMMEPYECKHH PUCK HOBOro Ou3Heca B 4-5 pas.
d)pquaﬁ3epLI — HpOZ[aBHBI 6H3Heca — JCCATUIICTHAMU OTTa4MWBaJIUd TCXHOJIOI'HUH, KOppeKTI/IpOBa.HI/I MCHIO
nu peKJIaMHpOBa.HI/I Ha3sBaHUEC — 3TO HMMCHHO TO, Ha 4YTO HCT BpeMeHI/I n Cpe):[CTB y Ha4YWHAOIINX
OH3HECMEHOB.

Bmecte ¢ ¢paHmm3oi HauuHaromui (QpaHdYaiizn oOperaeT KOHCYJIbTaHTAa M COBETYHMKA B JIMIIC
(dpanuaiizepa. dpaHuaiizep omnpenesnser, rae Jyd4lle 3aKylUTh OOOPYIOBaHHE M IMPOIYKTHI, KaKYHO
BBIOpaTh PEMOHTHYIO OpHramy, kKak momoOpath nepconan. dpanyaiizep 0OBIYHO TOMOTAET PacCUUTATh
BpeMsi BO3BpaTa MHBECTHIIMH M MPOTHO3MPOBATH MPUObLTL. UTOOBI HayaTh OM3HEC, (paHyai3u IOKEH
o0JiaiaTh CTAPTOBBIM KalMTAJIOM, IOJDKCH HANTH IMOMEIICHUE U TIOHPaBUThCs (hpaHUaiizepy.

VYcnoBus mponaxku (paHIIM3Bl ycTaHaBiMBaeT (paHdaiizep. Hambonee pacmpocTpaHEHBI CIENyIOIINE
BapUaHTHI:

> @paHyali3y IUIATUT [EPBOHAYAIBHBIA B3HOC, a 3aTe€M IIEPEUMCIAECT EKEMECAYHO WIH
©KEKBapTaabHO pOsITH — OT 4% 10 12% c obopora. MHorma posuiTH IUIATAT C MPUOBUIM WM BaJIOBBIX
3aKYTIOK.

> ®panuaiizn pakTuvecku MoKymnaer Hoy-xay 0e3 TOProBoi MapKy M HE BBITUIAYHUBACT POSIITH.
> ®dpanuaiizn Mokymnaer Hoy-xay U TOProByIO MapKy, HO HE BHITLIAYUBAET POSIITH.
> [To ycnoButo noroBopa ¢ppaHvaii3u He MIATUT POSIITH, HO JOJDKEH MOKYNaTh monyhaOpuKkaTsl Ha

MPOU3BOACTBE (hpaHUaiizepa.

[To cnoBam ¢paHUaii3epoB, KENAIOIMX KYMHTh TOTOBBIM OM3HEC XOTh OTOaBisAl. Ho moamuchiBaroT
JIOrOBOP JIaJIeKO He Bce. MHOTHME HEe TOTOBBI K OTPaHMYCHUSM, KOTOPBIE TUKTYET CUCTeMa (PpaHYai3uHra:
BeCh OM3HEC IO/DKEH OBITh Mpo3padyHbiM. CamMoe CI0KHOE Ui HAYMHAIONMIUX MpEANpUHUMATEICH —
CMHUPUTHCS C BhIIIATaMU postiTH. [lokymas ¢paHmm3y, NPeanpUHUMATENb JKEPTBYET COOCTBEHHOM
cB0OO0M B OusHece. Kpome Toro, (hpaHyaiizep HaBs3bIBACT MHOTAa OOPEMEHUTEIBHBIC YCIIOBHSI.
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Aufgabe 1.
Uberlegen Sie:

Arbeitsblatt 5.

Pfandleihkredit.
(Quelle: ,, Blickpunkt Europa*, das Horfunkmagazin fiir Osteuropa. Deutsche Welle 33/93)

a. Sie brauchen dringend Geld, aber Sie sind knapp bei Kasse. Was wiirden Sie machen?

Diskutieren Sie.

b. Vermuten Sie: Was kann der Begriff ,,Pfandleihkredit” bedeuten? Fiir wen ist die Aufnahme

dieses Kredites moglich?

Aufgabe 2.
Horen Sie den Bericht ,,Pfandleihen machen das grofle Geschift (einmal). Stellen Sie fest, welche
Erklarungen aus der rechten Spalte den Wortern in der linken entsprechen.

1. das Gewerbe A. dunkel, niederdriickend
2. das Hab und Gut B. das bewegliche Vermogen, das als Pfand
C. fbergeben wurde.

3. verhokern D. es riecht schlecht, erstickend

4. der Verschlag E. jemand, der etwas taxiert (= einschétzt)

5. dister F. das Geschift, wirtschaftliche Tatigkeit

6. muffig G. zu Schleuderpreisen verkaufen (= ein
niedriger, oft unter den Selbstkosten liegender
Preis)

7. (das) Schmuddel(image) H. der Schmutz, die Unsauberkeit

8. der Taxator I. verborgener, anderen unbekannter Ort

9. das Faustpfand J. das Vermogen, der Besitz

10. die Anmahnung K. in einer Auktion verkaufen

11. Gegenstiande auslosen L. kostbarer Schmuck

12. der Versatz M. das Pfand

13. das Geschmeide N. das Pfand zuriickkaufen

14. versteigern O. die Erinnerung an etwas Falliges

1. 2 3. 4 6. 7 8. 9. 10. 11. 12. 13. 14.
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Aufgabe 3.
Horen Sie den Bericht noch einmal. Markieren Sie richtig (r)/falsch(f)/Text sagt nichts dazu (N).

r|f
1. Die Pfandleihanschtalt ist ein ganz neues Gewerbe, das vor einigen Jahren entstanden ist.
2. Christiane Reissenberger wollte Herrn Kemp, Leiter des Leihhauses Kemp interviewen.
3. Die Umsitze der Branche sind ziemlich knapp, erst im letzten Jahr sind sie etwas
gestiegen.
4. Mehr als eine Million Biirger wurden im Vorjahr Kunden der privaten Leihhéuser.
5. Nur die drmsten Menschen verhdkern hier ihr letztes Hab und Gut, um dafiir ein bisschen
Geld zu bekommen.
6. Nur 8% aller Biirger sind Stammkunden eines Leihhauses.
7. Das Leihhaus Kemp ist ein muffiger, diisterer Verschlag im Hinterhof, der ein
Schmuddelimage hat.
8. Der Pfandleihkredit ist im Laufe von vier Monaten zu tilgen.
9. Wenn das Darlehen nicht rechtzeitig zuriickgezahlt wird, wird das Pfand gleich nach der
ersten Anmahnung versteigert.
10. Der bei der Versteigerung erzielte Gewinn féllt gleich an den Staat, der Kunde hat kein
Recht darauf.
11. Die Pfandleiher verdienen fast nicht.
12. Die Gebiihren sind fest und hdngen gar nicht von der ausgezahlten Summe ab.
13. GroBle Fernseher oder Recorder sind Versatzstiicke, die ins Leihhaus am héaufigsten
gebracht werden.
14. Nur Leute mit finanziellen Problemen werden Kunden eines Leihhauses.
15. Die Zinsen fiir einen Pfandleihkredit sind niedriger als die bei einem Bankkredit.
16. Giinter Kemp schidmt sich, in so einem Gewerbe tétig zu sein.
Aufgabe 4.
Horen Sie den Abschnitt iiber das Prinzip des Pfandleihkredits. Ergénzen Sie die Liicken.
Man kann sein Privateigentum, also bringen. Drauf wird dann
gegeben. Dieses kann innerhalb von vier Monaten
. Falls die Summe nicht , werden
gemacht. Schlie8lich wird das belichene , damit das Leihhaus wieder zu seinem
kommt.
Wenn auf der ein erzielt wird, steht er dem Kunden zu. Der Kunde hat
dabei Zeit, das Geld . Wenn er das nicht tut, fallt es
Die Pfandleiher machen ihren aus und . Die entstehen,
wenn man sein . Die sind durch das
festgelegt. die Summe ist,

werden natiirlich auch die Gebiihren.
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Aufgabe 5.
Machen Sie Paraphrasen mit dem im Interview Gesagten. Gebrauchen Sie dabei die
folgenden Redewendungen:

der Pleitegeier sitzt im Portemonnaie —im Fall der Fille — verhokern — das Hab und Gut — das Darlehen —
der finanzielle Engpass — die Kohle kriegen — eine groe Rezession — versteigern — in Anspruch nehmen
— die Gebiihren — der Uberbriickungskredit

MUSTER:
Ein altes Geschiift ist wieder in geworden. = Ein altes Gewerbe ist wieder in Mode gekommen.
1. Sehr viele Biirger haben im Vorjahr die privaten Leihhduser benutzt.

2. Friiher verkauften hier nur die sogenannten Armen ihr letztes Vermdgen zu Schleuderpreisen,
um etwas Geld zu haben.

3. Kommt die Summe nicht zuriick, wird das belichene Pfand in einer Auktion verkauft.

4. Gegen Riickzahlung der Leihsumme und gegen Zahlung fiir Leistungen kann man seinen
Schmuck wieder mit nach Hause nehmen.

5. Die Kunden sind meist gar nicht arm, sondern haben einen zeitweiligen Mangel an Geld.

6. Ein kurzfristiger Kredit aus der Pfandleihe, der zur Uberwindung eines voriibergehenden
Geldmangels dient, scheint fiir den jungen Mann zum Alltag zu gehdren.

7. Ja, ich bin hierhin schétzen gegangen. Und dann bekomme ich Geld und dann kann ich
wieder rausspazieren.

8. Zurzeit hat man einen bedeutenden Riickgang der Konjunktur.
9. Der Pfandleihkredit hat im dufSersten Fall einen Vorteil.

10. Viele werden wieder kommen, wenn sie erneut zahlungsunfihig sind.
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