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Llenb ocBoeHUA AUCLUNJINHDI

Hay‘-IVITb naaHMpoBaTb HeﬁpOMapKETMHFOBOG ncanefoBsaHme nog  pasnnyHble
MapKETMHIoBble  3aja4un C NOHUMaHMEM ero BO3MOXHOCTeMH, OrpaHVI‘-IEHVIl;'I,
LI,EJ'IECOO6pa3HOCTI/I, MHTEPNpeTaynn nony4vYeHHbIX pe3y/bTaToOB N UX UCMNOAb30BaHNA B
MapPKETUHIOBbIX CTpaTernax.

Kpatkoe coaep>xaHue AUCLUNJIUHDI

Kypc nocesieH HEMPOMApPKETUMHTY KakK TEeXHONOrMYEeCcKOMY METOZYy MapKETUHIOBbIX
WCCNEAOBaHMUN, OCHOBbLIBAKOLWEMYCS Ha OOBEKTUBHbIX MapaMeTpax uYenoBeyveckon
peakuum.

Bbl y3HaeTe, kKak MOXHO M3MepPUTb 3MOLUN U BHUMaHWE, MHTepeC 1 3aNOMUHAEMOCTb. Bbl
HayuMTecb MNPOEKTUPOBATb HEMPOMApPKETMHIOBOE WCCAefOBaHWE MOJ pa3Horo Tuna
MapKeTUHIoBble 3a/ja4y, C YYETOM BO3MOXHOCTEN HEMPOMAPKETNHTA, Er0 TEXHUYECKMX,
BHOAXKETHBIX M MPOYNX OFPaHNYEHWNI, AOCTYMHbIX 33434 U T.A4.

Bbl Y3HaeTe, Kak MOXXHO NCNoJib30BaTb HeVIpOMapKeTMHFOBbIe MEeTOo bl NCCheaoBaHNA ANA
TeCTUpOBaHNA YMNaKOBKMW, KOMI'IbI-OTGpHOVI Urpbl, peknamMHOro poJjnka W MocTepa,
KVIHOCI)VIIIbMa, ANnA BblABNAEHUA BOCNPUATUA 6per,a, onTManbHOM LEHbl U MHOroro

Apyroro.

Bbl Hay4ynTteCb UHTEPNPEeTMpOBaTb MONAYyYEHHbIE pPe3y/bTaTbl U BCTpauMBaTb WX B
MapPKETUHIOBbIE CTpaTernn.

O6Lwan TpyA0EeMKOCTb ANCLUIJINHDI
3 3ayeTHble egnHMLbl, 108 yacos.

NTOroBbIN KOHTPO/Ib NO AUCLUNANHE MPOBOANTCS B popMe 3K3aMeHa.



	ФИО преподавателя
	Галкина Наталия Валентиновна
	Цель освоения дисциплины
	Научить планировать нейромаркетинговое исследование под различные маркетинговые задачи с пониманием его возможностей, ограничений, целесообразности, интерпретации полученных результатов и их использования в маркетинговых стратегиях.
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	Вы узнаете, как можно использовать нейромаркетинговые методы исследования для тестирования упаковки, компьютерной игры, рекламного ролика и постера, кинофильма, для выявления восприятия бренда, оптимальной цены и многого другого.
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	Общая трудоемкость дисциплины
	3 зачетные единицы, 108 часов.
	Итоговый контроль по дисциплине проводится в форме экзамена.

