Ma PKETUHTI Briedat/ieHUum

®UNO npenopaBatens

MNaxanos AnekcaHap Mwxainosny

Llenb ocBoeHUA AUCLUNINHDI

npeAOCTaBVITb CTyA€HTaM  CcnctemMatmanpoBaHHOE MnpeacraBieHne O  KoHuenuunn
3KOHOMWKM BreyaT/eHnin, a TakKxe O npuknagHblX acnekrtax e€ee TnpuMeHeHunda B
MapPKETUHIOBbLIX CTPaTernax n nccnejoBaHmMAx.

KpaTkoe coaeprkaHne AUCLUNINHDI

* OcCHOBbI KOHLeNUUN 3KOHOMUKM BrievatneHun [x. MNainHa n . 'mamopa

« [lcnxonornyeckme v noBegeHYecKme acnekTbl CO34aHMA BNeYaTaeHnn

*  MapkeTuHroBble cTpaTerMm n Co3faHne LeHHOCTM B paMKax KOHLEMNLUMM S3KOHOMUKN
*  Brevart/JieHunin

«  MapkeTuHr BnevatsieHunit B chepe 3HaHN 1 MHHOBAaL U

*  MapkeTuHr BrneyatneHuii B cbepe Typm3ma, pasBaeyeHunii KyabTypbl 1 criopTta

« CeTu 1 knacTepbl B 3KOHOMMKE BrieyaTaeHnn

O6wan TpyA0EeMKOCTb ANCLUIMJ/IVHDI

3 3aueTHble egnHnLbl, 108 akageMmnuecknx 4acos.

NTOroBbIN KOHTPOJ/Ib NO AUCUMNANHE MPOBOANTCA B GOPME YCTHOTO 3K3aMeHa.
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