MoaenvpoBaHme  noBeAeHNA St
norpeburens

®UNO0 npenopasaTtens
[puronas AuHa AnekcaHapoBHa
LUenb ocBoeHMa AncumnanHbl

OcBoeHue MEeTOA0JIOMMN MOBEeAEHYUYECKON 3KOHOMUKM, I'Ipl/lMQHVIMOVI ANnAa npoBefeHNA
MapKETUHIOBbIX nccnegoBaHuin U CO34aHNA MapKETUHIOBbIX CTpaTeFMﬁ.

KpaTtkoe coaeprkaHue ANCLUNJIUHDI

Tema 1. BeegeHve B auvcumnanHy. Mctopus BOMpoOCa: WUHCTUTYLMOHaNM3aLMA WAew.
KynbTyponornyeckmii 1 ICTOpUYECKMin KOHTEKCTbI. KitoueBble MOHATUSA Kypca. MapKeTuHr
M OPEeHAMHI: Kak 3TO CBfi3aHO W 4YTO NO CcyTM. MapkeTuHroBas nporpaMma u
NHCTPYMEHTapuit: GyHKLMM N BO3SMOXKHOCTW.

Tema 2. ba3nuc MapKeTWMHroBOW cTpaTeryv. BpemMeHHble Anana3oHbl MaaHMPOBaHUSA
MapKeTUHIOBbIX CTPaTernit: pUCKK, OrpaHnYeHus.

Tema 3. lMocnesoBaTeNbHOCTb U COCTAB LIAroB B MpoLiecce NniaHMpoBaHWA U peanv3aLmm
MapKeTMHIOBOM CTpaTernn. AHanuM3 340POBbSA MapKM W KOHTPOJIbHble MNPOLEeAypPbI
OLLE€HKM XM3HECNOCOBHOCTN 1 3GDEKTUBHOCTA BbIBPAHHOK MapKETUHIOBOW CTpaTerunu.

Tema 4. Crpatermyeckuit M TaKTUYECKUA MapKETUHT. YnpaBaeHve MapKeTUHIOM.

PervoHanbHbI MapkeTUHr. OTpacieBOin MapKeTMHT.

Tema 5. NoTpebuTtensckunit onbIT U 6peHAnHT. Private label. BbiBog HOBbIX NPOAYKTOB Ha
PbIHOK.

Tema 6. Keiic cTagm: 0630p ycnewHbIX U NPOBafbHbIX MAPKETUHIOBbIX N BPEeHANHIOBbIX
KamnaHwit. Ponb notpebuTens B MapkeTuHre.

O6Lwan TpyA0EeMKOCTb ANCLUTIJINHDI
3 3ayeTHble egnHnLbl, 108 yacos.

NTOroBbIN KOHTPO/Ib NO AUCLMNANHE MPOBOAUTCS B popMe 3K3aMeHa.
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	Освоение методологии поведенческой экономики, применимой для проведения маркетинговых исследований и создания маркетинговых стратегий.
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	Общая трудоемкость дисциплины
	3 зачетные единицы, 108 часов.
	Итоговый контроль по дисциплине проводится в форме экзамена.

