NoBeaeHUeckasa 3KOHOMMKA

®UNO npenopaBatens
ConogyxnHa AHHa BnagnmunpoBsHa

Llenb ocBoeHUA AUCLUNJINHDI

ObecneunTb MeTOAO0/IOTMUYECKON U MpesMeTHON 6a30i NoBeAeHUYECKON 3KOHOMUKW,
NPUMEHMMON  ANA  NPOBEAEHUS  MapPKETMHIOBbIX  WCCNEAOBAaHWM W CO34aHUs
MapKeTUHIOBbIX CTpaTerui.

KpaTtkoe coaeprkaHne AUCLUMNINHDI

Kypc HanpaBneH Ha uM3yyeHMe MeETOAOB  MOBEAEHYECKOW  SKOHOMUKM U
3KCMEPUMEHTaNbHO BbISIBAEHHbIX MNATTEPHOB MOBEAEHWUA AHOAEN, MNPUMEHUMBIX K
MapKeTUHIOBbIM UCCAeAOBaHMAM W CcTpatermn. B yactHOCTKW, B Kypce paccmatpuBaroTcs
nosegeHueckne 3bdekTbl U MX NpoaBaeHMe B NoTpebutenbckom Bblbope, crnocobbl
MCnosb3oBaHMA  noBedeHYecknx  3pdekToB  nNpn  GOPMUPOBAHUN  MOJAUTUKM
LeHoobpa3oBaHNS; NCNOb30BaHWe NOMYAAPHOI Ha 3anaje 1 y>XXe 3apekoMeHA0BaBLLe
cebs KOHLenuun «noaTaskMBaHWA» NpW ynpaBaeHnn BbIOOpoM noTpebutens; cnocobsl
CO3JaHNA HE3KOHOMMYECKOW LeHHOCTM ToBapa, 6peHAa C MNOMOLLbHO WMHCaWTOB
noBeAeHYeCKOW N HEMPO3KOHOMMKM; COLMabHOE BANAHNE Ha NOTpebuTenbCknin Bbibop.

O6wan TpyA0eMKOCTb ANCLUINJ/IVHDI
3 3ayeTHble eanHuLbl, 108 yacos.

NTOroBbIN KOHTPO/Ib NO AUCLMMNANHE MPOBOANTCS B pOpMe 3K3aMeHa.
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