bpeHA-MeHeaKMEHT

®UNO0 npenopasartens
OukoBsckas MapuHa CtaHnciaBOBHa
Llenb ocBOEHUA AUCUUNAUHDI

dopmMupoBaHMe Yy CTYLEHTOB TEOPETUYECKMX W MpPaKTUYeCKMX 3HaHuMKW B cdepe
NOCTPOEHMNs 1 pa3BuTMa 6peHA 0B, rnaBHbiM 0bpa3om, B B2C cekTope.

KpaTtkoe coaeprkaHne AUCUUMNINHDI

Mporpamma yyebHOW AVCLMMANHBI BKIOYaeT B ceba nsyyeHne TeopeTnyecknx OCHOB U
NPWKAaAHbIX aCreKTOB COBPEMEHHOTO bpeHa MeHeXMeHTa. B Kypce paccmaTpumBaroTca
pa3nyHble MOAXOAbl K BPEHAWHTY, CO34aHMI0 LEeHHOCTU ana notpebutens. bosblioe
BHMMaHWe yaensetcs Mno3nLMOHMPOBaHMIO 6peHaa v paboTe C BOCMPUMHMMAEMbIM
KauecTBOM. Takxe B Kypce OyayT AaBaTbCsi MeTOAMKM MO GOPMMPOBaAHWUIO Kanutana
bpeHaa n pa3suTMio bBpeHjaa BO BpeMeHW. B xope wu3yyeHUa CTyAeHTbl Hay4vatcs
oueHmMBaTh 340poBbe bpeHaa. B kypce byaeT yaeneHo BHUMaHMe BPeHANHTY pa3nyHbIX
06beKTOB, B TOM 4YWC/e, IMYHOCTHOMY U TeppuTopuanbHOMy BpeHauHry. B yuebHbIv
NpOLLecC MHTErpupyroTca MacTep-KaacCbl OT MPaKTUKYHOLWMX B6peHA-MeHeXepoB K3
rnobanbHbIX KOMNaHwuK, Hanpumep, P&G, L'oreal, LVMH.

[ns ny4ywero yCBoeHWs matepmana n 0OCO3HaHUA CTyAeHTaMmn cBoen NpodecCcMoHanbHOM
NPUHAANEXHOCTU B X0A4e Y4ebHbIX 3aHATUI MPUMEHAKOTCA NPAKTUKO-OPUEHTUPOBAHHbIE
MEeTOoANKM npenozaBaHua. B xoze obyueHnsa NnpesyCcMOTPEHbI Ae10Bble UMPbl, SEMEHTbI
nccnefoBaTenbCckon paboTbl, Mpe3eHTaLmm, MacTep-Kaacchbl MpeacTaBUTesnen BeayLmx
POCCUNCKNX W 3apybexxHbix KOMMaHWW, pa3bop akTyasbHbIX BUAEO-KENCOB MO
n3yvyaemMbIiM TeEMaM, JNCKYCCUN.

O6wan TpyA0eMKOCTb AUCLUNJIUHDI
3 3aueTHble eanHnLbl, 108 yacos.

NTOroBbiIM KOHTPOJIb MO AUCLUMIUIMHE NPOBOAUTCA B GOpMe npeseHTauuMm no
MOCTPOEHWIO U Pa3BUTUIO BpeHAa.
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