
Маркетинг в сфере биотехнологий и фармацевтики (Marketing in  

the Field of Biotechnology and Pharmaceutical Industry) 

ФИО преподавателя: Шерешева Марина Юрьевна, д.э.н. 

Место работы преподавателя: кафедра прикладной институциональной экономики 
Экономического факультета МГУ имени М.В.Ломоносова 

Цель освоения дисциплины:  изучение основных принципов и особенностей маркетинга 
в сфере биотехнологий и фармацевтики.  

Место дисциплины в учебном плане: по выбору студента, 4 триместр 

Краткое содержание дисциплины: Введение в маркетинг. Основные понятия. 
Маркетинговые исследования на рынке биотехнологий. Маркетинговые коммуникации в 
сфере биотехнологий и биофармацевтики. Маркетинговые стратегии на рынке 
биотехнологий. Маркетинговые исследования на рынке биотехнологий. Маркетинг и 
брендинг в фармкомпаниях.   Изучение рыночной конъюнктуры и разработка прогнозов 
потребности в реализуемых товарах и услугах. Сегментирование рынка. Анализ 
потребностей потребителей. Разработка позиционирования биотехнологичсекого 
продукта или услуги. Разработка плана маркетинговых коммуникаций, включая стратегии, 
цели, бюджет и тактики, с учетом специфики целевой аудитории. Сбор информации о 
трендах в биотехнологической отрасли. Конкретные программы, материалы, проекты.  

Общая трудоемкость дисциплины составляет: 3 зачетные единицы, 108 часа. 

Итоговый контроль по дисциплине проводится в форме экзамена. 

 


