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План

Введение1

Опыт курса 
«Маркетинговые 
коммуникации»

2

Опыт курса «Маркетинг» 
(раздел «Маркетинговые 
исследования»)

3

Заключение: есть ли 
«жизнь» без ИИ? =)4

Вебинар 28 сентября 2026 Рыбалко М.А.



О себе

17 лет в сфере образования 

Вебинар 28 сентября 2026 Рыбалко М.А.

Опыт внедрения ИИ с начала 
2025 уч.г. 

Дисциплины, связанные с 
маркетингом 

Бакалавриат и магистратура 



Проблема: почему запрещать 
ИИ бесполезно? 

1
Студенты 
массово 
используют ИИ

Запреты НЕ 
вернут
контроль

2
Необходимо 
смещение 
акцента

3

Вебинар 28 сентября 2026 Рыбалко М.А.



Курс

«Маркетинговые 
коммуникации» 
(магистратура)



Задание: разработка 
интегрированной рекламной 
кампании.

Суть метода: студент вводит 
простейший запрос («Ты — маркетолог, 
сделай Х») и обязан аргументированно 
покритиковать поверхностный ответ ИИ 
на основе материалов лекций.

01

Развитие: на втором этапе студент 
дорабатывает промпт (добавляет ЦА, 
бюджет, воронку), улучшая результат.

Отчетность: скрины, презентация и 
выгрузка диалога с ИИ.

02

Кейс 1. Анализ текста и 
прокачка промптинга



Задание: визуализация креативной 
идеи для нестандартной рекламы 
(ambient media) с помощью ИИ.

Защита концепта:
студенты должны подробно 
обосновать, почему их 
сгенерированная коммуникация 

сработает.

01

Маркеры списывания: те, кто не 
разобрался в теме, приносят обычную 
наружную рекламу или одинаковые 
шаблонные картинки без поиска 
инсайтов.

02

Кейс 2. Генерация изображений 
и проверка понимания сути



Создание видео и аудио:
студенты генерируют короткие 
рекламные ролики с музыкальным 
джинглом, обосновывая выбор 
сценария-победителя.

01

Интерактивный ИИ-ассистент:
загрузка учебной презентации в 
Perplexity. Задача студента — обсудить 
тему с ИИ-агентом, предоставить чат и 
очно на занятии написать проверочный 
тест «ручкой на бумаге».

02

Кейс 3 и 4. Мультимедиа и 
ИИ-агенты для самопроверки



Итоги: результаты трансформации курса

Масштаб. 
ИИ интегрирован в 4 из 6 заданий курса

Разнообразие.
Используются совершенно разные типы нейросетей: от текстовых 
до генераторов изображений, видео и аудиоконтента

Плюс подхода.
На выборке из 20+ работ позволяет четко дифференцировать 
оценки



Курс

«Маркетинг»,
раздел 
«Маркетинговые 
исследования» 
(бакалавриат)



01
Использование ChatGPT, 
Claude, DeepSeek для сбора 
бенчмарков и генерации 
первичных гипотез перед 
выходом «в поле»

02
Быстрый сбор первичной 
информации
Помощь, когда нет идей
Создание драфтов гайдов, 
например

Кейс 1. Desk research





01
Применение нейросетей для 
транскрибации глубинных 
интервью и фокус-групп.
ИИ как респондент

02
Решение проблемы поиска 
респондентов
Реальная тренировка навыков 
взятия интервью

Кейс 2. Качественные 
исследования



01
Составление анкеты с 
помощью ИИ, а затем поиск 
методологических ошибок в 
ней

02
Студент в роли преподавателя
Реальная проверка знаний и 
навыков
Индивидуальный подход

Кейс 3. Количественные 
исследования



«Жизнь» без ИИ =)

Вебинар 28 сентября 2026

Студенты всё еще любят 
делать что-то своими 
руками



Вопросы?
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