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Актуальность

• Доверие к центральному банку – важный фактор, влияющий на эффективность монетарной политики.

• Исследований в сфере доверия к центральному банку довольно мало, что связано в том числе с 
проблемами классических способов измерения доверия к ЦБ на основе социологических опросов.

• Для формирования эффективной коммуникационной политики важно понимать факторы, влияющие 
на формирование доверия к ЦБ. 

• Новости СМИ и мнения экспертов, которые представлены в них оказывают существенное воздействие 
на формирование инфляционных ожиданий.

• Выступая в роли информационного посредника в коммуникациях между центральным банком и 
населением, СМИ влияют на осведомлённость и восприятие населением центрального банка, а 
значит потенциально могут оказывать влияние на формируемое населением доверие к ЦБ.

Настоящая работа призвана внести вклад не только в литературу, посвященную анализу 
формирования доверия к ЦБ, но и в практику применения современных методов глубокого обучения 
для анализа аудиоданных в экономических исследованиях.



Цель и задачи
Цель:
Оценка влияния транслируемого отношения к центральному банку в аналитических 
телепрограммах на формирование доверие населения к центральному банку 
посредством нейросетевого анализа аудиоданных.
Задачи:
1. Установить роль СМИ в формировании доверия и инфляционных ожиданий населения на основе 

анализа литературы.

2. Определить наиболее эффективные подходы для анализа аудиоданных, используемые в 

экономической литературе и в современных исследованиях из сферы наук о данных.

3. Разработать методологию построения индикатора отношения к центральному банку на основе 

аудиозаписей выступлений экспертов в СМИ.

4. Определить эмоциональный окрас фрагментов телепрограмм, в которых происходит обсуждение ЦБ, 

посредством решения задач распознавания речи и сентимент-анализа. 

5. Оценить динамику транслируемого в телепрограммах отношения к центральному банку.

6. Определить влияние транслируемого отношения к центральному банку в телепрограммах на доверие 

населения к ЦБ, выделив вклад сентимента аудиокомпоненты по сравнению с текстовым 

содержанием. 



Обзор литературы: опорные статьи по блокам
Доверие населения к ЦБ

Индикатор доверия населения к центральному банку 
на основе сентимент-анализа комментариев 
пользователей социальных сетей 

[Матевосова, 2025]

Влияние коммуникаций на ожидания

Влияние форм коммуникаций на инфляционные 
ожидания

[Coibion, Gorodnichenko, 2022; Клачкова, Ерохин, 2024; 
Картаев, Клачкова, 2025]

Роль печатных СМИ в формировании ожиданий

Роль СМИ и представленных мнений экспертов в 
формировании инфляционных ожиданий 

[Caroll, 2003; Larsen et al., 2020]

СМИ и нарративные монетарные сюрпризы [Ter Ellen et al., 2022]

Медиа-настроения о ДКП и в отношении 
экономической ситуации

[Picault et al., 2022; Pinter, Kocenda, 2025]

Анализ аудиоданных

Анализ аудиоданных в экономических исследованиях
Анализ коммуникаций со стороны центрального банка

[Gorodnichenko et al., 2023]
[Alexopoulos et al., 2024]

Методы работы с аудиоданными [Radford et al., 2023]



Источник данных: РБК-ТВ
• Среднемесячная аудитория: 17 000 000 человек

• Аналитические программы

• Приглашённые эксперты и представители бизнеса, власти, академического сообщества

• Экономическая тематика

• Концентрированный формат

Программа Источник Число выпусков 
на платформе

Период (начало)

ЧЭЗ

РБК архив

≈ 10 500 Сен 2017

Инсайт ≈1300 2022

РЫНКИ ≈ 4600 2003

Рынки. Разбор ≈ 1200 Апр 2022

РБК Инвестиции Rutube

Дополнительно: записи Радио РБК

Мнения экспертов, представленные в аналитических программах РБК-ТВ эксперты-слушатели РБК-ТВ

широкая аудитория



Методика (I)

1 этап: Сбор данных

• Формирование выборки источников

Программы, в ходе которых ведущие и приглашённые эксперты, обсуждают экономические новости и 
центральный банк

• Сбор видео по ссылкам из архива программ и извлечение аудиофайлов

2 этап: Транскрибация аудио
• Извлечение текста

• Извлечение текста с временными метками

3 этап: Классификация блоков текста
• Относится ли к денежно-кредитной сфере?

• Относится ли к обсуждению центрального банка?

• Сентимент

4 этап: Построение индексов эмоционального окраса текстового содержания аудио 
для блоков текстов, отнесённых к денежно-кредитной сфере и блоков текстов, отнесённых к 
обсуждению центрального банка



Этапы обработки
• Парсер для сбора ссылок на видео из архива РБК-ТВ

• Скачивание видео по ссылке, извлечение аудиофайла

• Faster Whisper для распознавания речи

• Разбиваем текст на части длиной не более max_length=1000 символов

• Qwen3-32B для классификации



Результаты обработки
Построены индикаторы на основе транскрибации аудио:

➢ Временной ряд сентимента обсуждения ЦБ

➢ Временной ряд сентимента денежно-кредитной сферы



Методика (II)

5 этап: Извлечение признаков из фрагментов аудио

• Выделение фрагментов аудио (относятся к денежно-кредитной 
сфере/обсуждению ЦБ) на основе результатов классификации текста и 
временных меток, полученных при транскрибации

• Спектрограммы

• Модели распознавания эмоций в речи: GigaAM-Emo и др.

6 этап: Построение индексов эмоционального окраса на основе аудио



Промежуточные результаты и планы

• Промежуточные результаты представлены на 68 Всероссийской конференции МФТИ 
в секции проблем интеллектуального анализа данных, распознавания и 
прогнозирования (ФПМИ), 4 апреля 2026 г.

Планы:

• Перейти к работе с классифицированными фрагментами аудио: извлечение 
сентимента непосредственно из аудиоданных

• Расширить период для анализа и добавить другие источники данных

• Построение модели, связывающий индикатор доверия населения к ЦБ и 
транслируемое отношение в телепрограммах:

𝑡𝑟𝑢𝑠𝑡𝐶𝐵𝑖𝑛𝑑 = 𝑠𝑒𝑛𝑡𝑎𝑢𝑑𝑖𝑜 + 𝑠𝑒𝑛𝑡𝑡𝑒𝑥𝑡 +𝑚𝑎𝑐𝑟𝑜𝐹𝑎𝑐𝑡𝑜𝑟𝑠 + 𝐶𝐵𝑝𝑜𝑙𝑖𝑐𝑦𝐹𝑎𝑐𝑡𝑜𝑟𝑠
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