СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ И ФОРМЫ ПРОВЕДЕНИЯ ЗАНЯТИЙ

Тема 1. Основные теории массовых коммуникаций 
Понятие и структура массовых коммуникаций. Коммуникационный процесс: понятие, структура, элементы. Эволюция массовых коммуникаций. Теория массовых коммуникаций  Маккуэйла. Влияние искусственного интеллекта на массовые коммуникации.
 
Литература:
· Вартанова Е. Л. Теория медиа: отечественный дискурс. — М.: Фак. журн. МГУ; Изд-во Моск. ун-та, 2019. 
· Кирия, И. В., Новикова, А. А. История и теория медиа: учебник для вузов / И. В. Кирия, А. А. Новикова ; Нац. исслед. ун-т «Высшая школа экономики». — М. : Изд. дом Высшей школы экономики, 2017

Тема 2. Цифровые медиа и виды коммуникаций в цифровой среде
Новые медиа и цифровые медиа. История развития цифровых медиа. Специфика цифровых медиа. Цифровой формат, интерактивность и мультимедийность. Цифровые каналы и цифровые технологии. Электронные СМИ, новостные агрегаторы, социальные сети, блоги. 

Литература:
· Отечественная теория медиа: основные понятия. Словарь / под ред. Е. Л. Вартановой. – М.: Фак. журн. МГУ, Изд-во Моск. Ун-та, 2019
· Кирия, И. В., Новикова, А. А. История и теория медиа: учебник для вузов / И. В. Кирия, А. А. Новикова ; Нац. исслед. ун-т «Высшая школа экономики». — М. : Изд. дом Высшей школы экономики, 2017

Тема 3. Цифровой контент 
Понятие контента. Виды и типы цифрового контента. Особенности создания контента под различные типы цифровых медиа. Разработка стратегии контент-маркетинга и оценка ее эффективности.

Литература:

· Контент-маркетинг и лингвистические особенности создания текста : учебное пособие / отв. ред. Е. С. Зырянова, М. В. Вилина ; науч. ред. Ю. С. Гревцева, Е. Д. Сидоркина, А. А. Цветкова ; Нац. исслед. ун-т «Высшая школа экономики». — М. : Изд. дом Высшей школы экономики, 2024
· Маркетинг 5.0. Технологии следующего поколения / Ф. Котлер, С. Айвен, Х. Картаджайя. — Москва : Эксмо, 2022.


Тема 4. Планирование рекламных кампаний в цифровых медиа 
Медиапоказатели. Составление рекламного брифа. Разработка медиаплана. Технология производства информационных материалов и взаимодействие со СМИ. Оценка эффективности кампаний в цифровых медиа: основные показатели на уровнях воронки продаж, Brand Lift и другие методы.

Литература
· Современный маркетинг: учебник / под ред. В. В. Герасимен- ко. — М.: Экономический факультет МГУ имени М. В. Ломоносова, 2023
· Назайкин А. Н. Современное медиапланирование. — Солон-пресс Москва, 2018.
· Маркетинг 4.0. Разворот от традиционного к цифровому. Технологии продвижения в интернете / Филип Котлер, Хермаван Картаджайя, Айвен Сетиаван — Москва : Бомбора, 2019.


Тема 5. Социальные медиа: понятие, виды, эволюция и специфика 
Понятие социальных медиа. Виды социальных медиа. Влияние социальных медиа на современные способы коммуникаций. Эволюция маркетинга в условиях социальных медиа. Виды рекламы в социальных медиа. Оценка эффективности рекламы в социальных медиа.

Литература

· Современный маркетинг: учебник / под ред. В. В. Герасимен- ко. — М.: Экономический факультет МГУ имени М. В. Ломоносова, 2023
· Котлер, Ф. Маркетинг 4.0. Разворот от традиционного к цифровому. Технологии продвижения в интернете / Филип Котлер, Хермаван Картаджайя, Айвен Сетиаван — Москва : Бомбора, 2019.
· Данченок Л.А., Дейнекин Т.В. и др. Маркетинг в социальных медиа. Интернет-маркетинговые коммуникации. - ООО "Питер Пресс" Санкт-Петербург, 2013.


Тема  6.  Аналитика соцмедиа 
Основы аналитики социальных медиа. Ключевые метрики и показатели эффективности. Методы анализа данных социальных медиа. Инструменты и аналитики социальных медиа. Юридические и этически аспекты.

Литература
· Современный маркетинг: учебник / под ред. В. В. Герасимен- ко. — М.: Экономический факультет МГУ имени М. В. Ломоносова, 2023
· Отечественная теория медиа: основные понятия. Словарь / под ред. Е. Л. Вартановой. – М.: Фак. журн. МГУ, Изд-во Моск. ун-та, 2019



Тема 8. Современные технологии в цифровых коммуникаций: искусственный интеллект, нейротехнологии, метавселенные. 
Роль ИИ в современных коммуникациях. Голосовые ассистенты и чат-боты. Нейротехнологии и нейроинтерфейсы. Понятие метавселенных. Виртуальная, дополненная и смешанная реальность.

Литература
· Маркетинг 5.0. Технологии следующего поколения / Ф. Котлер, С. Айвен, Х. Картаджайя. — Москва : Эксмо, 2022.
· Маркетинг 6.0. Будущее за иммерсивностью, слиянием цифрового и физического миров / Филип Котлер, Сетиаван Айвен, Картаджайа Хермаван. — Москва :  Бомбора, 2024.
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