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KomnieKc MapKeTuHra n KOMMAeKC NPoABUKEHNA —
LIYTKN MHTEPHET-Cpeabl

Marketing
Mix

Sales o
_ Advertising
promotion

LindpoBan cpeaa paspyLuaeT rpaHuLbl mexay 610Kamn MmapKeTUHr-MUKC
BmecTo pekiambl ycnelwHble 6peHabl pacxoayoT 6toaKeTbl, Co34aBasA LLEHHOCTb U
BNeyYyaT/ieHna Ana ayantopum
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VICKYCCTBEHHbIU MHTENNEKT U LMPOBM3ALINS —
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[lona 3aTpaT Ha MapKeTUHr (SM) B amepuKaHCKMX

https://cmosurvey.org/wp-content/uploads/2026/04/The_ CMO_Survey-
: ROMMNAHNAX Highlights_and_Insights_Report-2026.pdf
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LInppoBada cpesia - HOBble MAaPKETUHIOBbLIE
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== * COBOKYMHOCTb NNOLWAA0K U NUHCTPYMEHTOB A1 CO34aHMS, nepe,u,aqm
N NpeasioXKeHus LeHHOCTH

4 Ha MK, 3a nocneaxue 3 Mecaua. Knvk no ctonbuy Ansa noagpobHoM CTaTUCTUKK
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55.29%

https://spymetrics.ru/ru/website/wildberries.ru (2025)
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https://spymetrics.ru/ru/website/wildberries.ru

T T,

IIII1I1IIII“1F"I

|| |||IIH'JI

ek ::.:

.. H-: I'-! :I"'I"r 1441 b 2
1 LI._LH Bxoaawmm (inbound) MapKeTm-lr

Ly

T R T A s
;| Ucxopawmm (outbound)

* MapKeTUHr

COBOKYMHOCTb N/IOLLAA0K U MHCTPYMEHTOB

(KaHaNoB) C NOMOLLbIO KOTOPbIX KAUEHT

MOXET HAaNTU KOMMNAHUIO

e R
“"‘IE .:.!!':'p. :HE
.h-.‘ TR .%F
T e S

i T

COBOKYMHOCTb NA0LWAA0K U MHCTPYMEHTOB (KaHanoB)
| C MOMOLLbIO KOTOPbIX KOMMaHWA ULLLET KINEHTOB

17 W) T - T .. e e i . T CFETF NG R

Peknama

I, e S g - [V ST ¢ T T e

! MpepbiBaeT BHUMaHKe

:.‘ pil iy = ] T e T P [N ™ ool S P F B T

s M3mMeHeHWe meananpeanoyTeHnii — Bce TpyaHee
iii.' I'IpeBpaTI/ITb AEHbrN B KNNEHTOB

AZ| '"‘l:-'ﬁ N
Hi Sl | XX

._r":'



PENTUHT LMPPOBLIX KaHaA0B/UHCTPYMEHTOB ANA
oeanm3aumm OyHKUMK UM, Gartner, 2025 (ses.wapr 2025

2025 Digital Channel Investment Allocations
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E-MapKeTUHr-mmKkc — 3Hakomas Knaccmomrkaums
MHCTPYMEHTOB MAPKETUHTra
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a5 . my standard question has become, “Where else can we
find money to put into marketing?”

e churn and retention were not in the vocabulary seven or eight years ago
Comcast Cable CEO Neil Smit



Cncrtema OueHKM 3HaHUW Mo ANCUUTNANHE
MHTEepHeT-MapKeTUHr
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MasbIX CTYOEeHYECKUX
Fpynnax B TeYeHue
cemecTpa NpoBoSUM
uccnemoBaHue aan

Mo COBEpLUEHCTBOBAHUIO
CTpaTerMu WHTepHeT-
MapKeTUHra BbiGpaHHON
KoMMaHMUM.
3ayer — B popmaTe 3aluUTbI
WTOroBO# MpeseHTauuu no

pa3paboTku Mpes/ioskeHuin =

NPOeKTY

Buabi pabor

CamocroarenbHas pa 6ora

MpomeKyTouHbIii KOHTPOAb (2 6onbLuKX TecTa)

Mpe3eHTauuA NpoeKTa Ha YCTHOM 3aueTe

NUTOro

B T.4. camocTroATenbHan pa60'ra:

12 NPAKTUYECKUX 3apaHuM gnA BbiNO/IHEHUA NPOEKTA

Bocemb TpeHMPOBOUHbIX MUHU-TECTOB NO NIEKLUAM
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32 = 8*4 6anna

80



	«Интернет-маркетинг»
	Современный маркетинг
	Комплекс маркетинга и комплекс продвижения – шутки интернет-среды
	Функции ИМ: стратегия и тактика
	Программа курса «Интернет-маркетинг»
	�Искусственный интеллект и цифровизация – фундамент развития ИМ�CMO Survey 2047 marketing leaders at U.S. Апрель 2026�
	Доля затрат на маркетинг (SM) в американских компаниях 
	Цифровая среда - новые маркетинговые каналы
	Входящий vs исходящий интернет-маркетинг
	Рейтинг цифровых каналов/инструментов для реализации функций ИМ, Gartner, 2025 (фев.-март 2025, N=402)
	E-Маркетинг-микс – знакомая классификация инструментов маркетинга
	Маркетинг удержания выходит на первый план. Реклама здесь бессильна
	Система оценки знаний по дисциплине Интернет-маркетинг

