
Факультатив «Нейромаркетинг»



Искусственный интеллект 
уничтожает десятки 
профессий и миллионы 
рабочих мест по всему миру...

Гаджеты шпионят за своими 
владельцами и оглупляют их...

Илон Маск и его Нейролинк
серийно вживляют 
электронные чипы в мозг 
людям...

Сегодня мир меняется 
быстрее, чем когда-либо 
раньше. Угрозы множатся, 
тревоги пугают, и 
единственное, что точно 
перейдет из сегодня в завтра –
это сами люди, их чувства, 
эмоции, их нейрореакции. 



Курс "Нейромаркетинг" даст опору для 
понимания реакций потребителей, 
познакомит с инструментами для 
измерения этих реакций. 

Уверенно и профессионально, шаг за 
шагом, своими руками и творчески
студенты будут самостоятельно 
создавать новые исследовательские 
методики. Новые, потому что мы учим 
успевать за технологиями и 
опережать их. Кто-то "выбирает 
сердцем", а кто-то "включает голову", 
кто-то "любит ушами", а кто-то 
"чувствует кожей" - взвешенное 
решение приближает яркий процесс и 
эффектный результат... И это все 
"Нейромаркетинг". 

Выбирай и 
приходи!



Старт уже в 
феврале! 

*Внимание: 
число мест ограничено



Основные блоки программы 

А. НЕЙРО- ("КАК ЭТО 
РАБОТАЕТ")

Б. -МАРКЕТИНГ ("КАК ЭТО 
ИСПОЛЬЗОВАТЬ")

В. ДЛЯ КУЛЬТУРНЫХ И 
ЗАКОНОПОСЛУШНЫХ 

(РЕГУЛИРОВАНИЕ; 
КУЛЬТУРНЫЕ КОДЫ)

Г. ПРАКТИКУМ



Контент курса • Блок А. Нейрор еакции, что они по казываю т, и как их измеряют

1. Мозг и периферия.

2. Эмоции или холодный рассчет? Эмоции и инстинкты только!

3. Немножко анатом ии: кор а и подкорка, преф ронтальная кор а, гиппокамп, миндалина. Мо зжечок. Перифер ия - сенсорика и вегетатика.

4. (добавочный) Совсем  немножко физиологии: нейрон, синап с, нейронные сети

5. Примеры работы: оси (внимание/ воля/  действие; страх/ стресс/ действие); бо лезни (тревожность/ депрессия/ бездействие); ин стинкты

6. Чем  измер ить? МРТ, ЭЭГ, айтрекер, полиграф .

• Блок Б. Маркетинго вые задачи и приложения для нейро.

1. Тестирование и оптимизация кинотрейлеров и ТВ-рекламы.

2. Анализ потреб ительского  п оведения на сайтах и в прило жениях.

3. Анализ рынка нар ужной рекламы в заданной локации.

4. Оп тимизация офо рмления карточек для позиционирования бренда на маркетплейсе.

5. Оценка восприятия бренда одежды  в целевой группе.

• Блок В. Культу рные коды. Взаимо действие в цепочке м озг - социум - цивилизация.

1. Правовое регу лирование нейром аркетинга в России и в мир е.

2. Этические парадоксы.

3. Особ енности разных  культурных  традиций в о тношении нейро маркетинга.

4. Культурный код - как его  м ожно форм ализо вать и измерить на основе нейрореакций.

5. Нейротехноло гии и маркетинг б удущего - про гно з техноло гич еского вектора развития.

• Блок Г. Практикум (прим ерно 3/4 времени будет выделено  для самостоятельной рабо ты  головой и р уками, для решения актуальных за дач  реально раб отающих бизнесов).

Блок А. Нейрореакции, что они показывают, и как их измеряют

1. Мозг и периферия.
2. Эмоции или холодный рассчет? Эмоции и инстинкты только!
3. Немножко анатомии: кора и подкорка, префронтальная кора, 

гиппокамп, миндалина. Мозжечок. Периферия - сенсорика и 
вегетатика.

4. (добавочный) Совсем немножко физиологии: нейрон, синапс, 
нейронные сети

5. Примеры работы: оси (внимание/ воля/ действие; страх/ стресс/ 
действие); болезни (тревожность/ депрессия/ бездействие); 

инстинкты

6. Чем измерить? МРТ, ЭЭГ, айтрекер, полиграф.

Блок Б. Маркетинговые задачи и приложения для нейро.

1. Тестирование и оптимизация кинотрейлеров и ТВ-рекламы.
2. Анализ потребительского поведения на сайтах и в приложениях.

3. Анализ рынка наружной рекламы в заданной локации.

4. Оптимизация оформления карточек для позиционирования 
бренда на маркетплейсе.

5. Оценка восприятия бренда одежды в целевой группе.

Блок В. Культурные коды. Взаимодействие в цепочке мозг - социум - 
цивилизация.

1. Правовое регулирование нейромаркетинга в России и в мире.

2. Этические парадоксы.
3. Особенности разных культурных традиций в отношении 

нейромаркетинга.
4. Культурный код - как его можно формализовать и измерить на 

основе нейрореакций.
5. Нейротехнологии и маркетинг будущего - прогноз 

технологического вектора развития.

Блок Г. Практикум (примерно 3/4 времени будет выделено для самостоятельной работы головой и руками, для решения актуальных задач реально работающих бизнесов).

Блок А. Нейрореакции, что они показывают, и 
как их измеряют

1. Мозг и периферия.
2. Эмоции или холодный рассчет? Эмоции и 
инстинкты только!
3. Немножко анатомии: кора и подкорка, 
префронтальная кора, гиппокамп, миндалина. 
Мозжечок. Периферия - сенсорика и 
вегетатика.
4. (добавочный) Совсем немножко физиологии: 
нейрон, синапс, нейронные сети
5. Примеры работы: оси (внимание/ воля/ 
действие; страх/ стресс/ действие); болезни 
(тревожность/ депрессия/ бездействие); 
инстинкты
6. Чем измерить? МРТ, ЭЭГ, айтрекер, полиграф.

Блок Б. Маркетинговые задачи и приложения 
для нейро.

1. Тестирование и оптимизация кинотрейлеров 
и ТВ-рекламы.
2. Анализ потребительского поведения на 
сайтах и в приложениях.
3. Анализ рынка наружной рекламы в заданной 
локации.
4. Оптимизация оформления карточек для 
позиционирования бренда на маркетплейсе.
5. Оценка восприятия бренда одежды в 
целевой группе. 

Блок В. Культурные коды. Взаимодействие в 
цепочке мозг - социум - цивилизация.

1. Правовое регулирование нейромаркетинга в 
России и в мире.
2. Этические парадоксы.
3. Особенности разных культурных традиций в 
отношении нейромаркетинга.
4. Культурный код - как его можно 
формализовать и измерить на основе 
нейрореакций.
5. Нейротехнологии и маркетинг будущего - 
прогноз технологического вектора развития.

Блок Г. Практикум
(примерно 3/4 времени будет выделено для самостоятельной работы головой и руками, для 

решения актуальных задач реально работающих бизнесов)



Ждем на курсе! 

*Изображения сгенерированы Алиса AI
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