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Объяснен феномен «работы на показатель» и… 

полное невнимание к этому у ЛПР самых разных уровней

Причина – важность субъективной информации?



Активно развивающееся направление

Caplin A. (2025). An Introduction to Cognitive Economics: The Science of 

Mistakes. Cham: Palgrave Macmillan

«Экономическая теория – не о деньгах, она о принятии решений. В 

когнитивной экономической теории (cognitive economics) мы изучаем 

решения, которые могут быть ошибочными, поэтому ее можно назвать 

наукой ошибок (science of mistakes)» р.2

Её значимая часть – изучение субъективной 

информации
Dillenberger D., Krishna R. V., Sadowski P. (2023). Subjective information 

choice processes. Theoretical Economics, 18 (2), 529-559



Предпочтения
Luce R. D. & Raiffa H. (1957). Games and Decisions: Introduction and Critical Survey. New 

York: Wiley.

«…мы не пытаемся объяснить предпочтения или 

правила упорядоченности. Мы хотим лишь придумать 

удобный способ их представления» (р. 32)
Norton B. G. (1994). Economists' Preferences and the Preferences of Economists. 

Environmental Values, Vol. 3, No. 4, pp. 311-332

Kettlewell N., Tymula A. & Yoo H. Il (2023). The Heritability of Economic Preferences. IZA 

Discussion Papers 16633, Institute of Labor Economics (IZA).



Идеи

Coase R. H. (1974). The Market for Goods and the Market for 
Ideas. American Economic Review, Vol. 64, No. 2, pp. 384-391

Herzog L. (2023). What’s Wrong with the “Marketplace of Ideas”? 
In: Herzog L. Citizen Knowledge: Markets, Experts, and the 
Infrastructure of Democracy. New York: Oxford University Press (рр. 
104–121)

Убеждения

Rott H. (2003). Economics and Economy in the Theory of Belief 
Revision. In: Hendricks V. F., Jørgensen K. F., Pedersen S. A. 
(Eds.) Knowledge Contributors. Dordrecht: Springer, (pp 57–86)

Farmer R. E. A. (2020). The importance of beliefs in shaping 
macroeconomic outcomes. Oxford Review of Economic Policy Vol. 
36, Is. 3, pp. 675-711



Экономическая идеологии

Ardalan K. (2014). Invisible Ideology of Mainstream Economics: The “Invisible Hand”. World 
Review of Political Economy, Vol. 5, No. 3, pp. 297-314

Вольчик В.В., Фурса Е.В. (2024). Теория и идеология в экономической науке: от Адама 
Смита до Эстер Дюфло. Вестник Московского университета. Серия 6. Экономика, № 
6, с. 161-186.

Тамбовцев В.Л. (2024). Экономическая идеология: варианты пониманий и применения 
понятия. Вопросы экономики, № 10, c. 5-27.

Политическая идеология

Bénabou R. (2008). Ideology. Journal of the European Economic Association, Vol. 6, Is. 2-3, 
рр. 321–352

Jost J. T. (2017). The marketplace of ideology: “Elective affinities” in political psychology 
and their implications for consumer behavior. Journal of Consumer Psychology, Vol. 27, No. 
4, pp. 502—520.

Dzenis S. & Faria F. N. (2024): Combining ideology with narrow self-interest in positive 
political theory. Journal of Political Ideologies, 29:2, рр. 236-255

Тамбовцев В.Л. (2025). Политические идеологии и экономика. Вопросы экономики, № 
9, с. 5-26



Спасибо за внимание!


