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Актуальность

• Центральные банки стараются как можно лучше прогнозировать 
инфляционные ожидания (ИО) для проведения ДКП

• ИО подвержены поведенческим искажениям: например, 
предпочтения в потреблениях и сбережениях могут смещать 
истинную оценку ИО (Andreev at al, 2024, Fritzer F., Rumler F, 
2015)

• В литературе не изучена нелинейная взаимосвязь возраста и 
инфляционных ожиданий для российских домашних хозяйств, а 
также специфичные группы людей (например, как оценивают 
динамику роста цен работающие люди с долгосрочными целями в 
сбережениях)



Цель

Задачи

Выявить поведенческие факторы, которые участвуют в формировании 

инфляционных ожиданий российских домашних хозяйств

• На основе литературы выявить поведенческие факторы формирования ИО и 

направление их воздействия

• Определить контрольные переменные, методы моделирования для выбора 

спецификации модели

• Собрать данные и оценить влияние выбранных показателей на ИО 

регрессионным анализом

• Предложить меры поддержки граждан для минимизации смещения оценок 

ИО



Литературный обзор факторов 
формирования ИО



Фактор формирования ИО Авторы Знак корреляции с ИО Объяснение зависимости с ИО

Пол D’Acunto al., 2021 + для женщин Женщины чаще ходят в магазин и видят 

динамику цен (но не во всех исследованиях 

такие д/х)

Возраст D’Acunto et al., 2023

Fritzer F., Rumler F, 2015

- для молодых

- для молодых и пожилых

Молодое население более оптимистично, еще 

нет такого опыта инфляции, как у более 

зрелого поколения

Модели потребления имеют тенденцию к 

консолидации, то есть готовы пожилые отдавать 

предпочтение привычным товарам и услугам, 

сокращая эксперименты с новинками

Тип поселения Leung, 2009 + для сел Низкий уровень знаний и дохода у 

респондентов в селах

Образование

И 

Доход

Schoenbach et al., 1999; 

Menz and Poppitz, 2013

Andreev at al, 2024

- для образованных и с 

высоким доходом 

респондентов

+ для респондентов с 

высшим образованием

Образованные и люди с большим доходом 

чаще читают газеты и быстрее обновляют 

данные до наилучшего доступного прогноза в 

экономике, нежели без высшего образования

Доступность такого образования не 

гарантирует соответствующего качества

Занятость Leung, 2009 + для безработных Более бедные люди сильнее страдают от 

инфляции



Фактор формирования ИО Авторы Знак корреляции с 

ИО

Объяснение зависимости с ИО

Семейный статус Hayo, Neumeier, 2022 - для семейных пар У таких людей совместный бюджет

Цели сбережений Andreev at al, 2024 - для долгосрочных 

сбережений

+ для краткосрочных 

сбережений

У людей с краткосрочными целями, 

возможно, недостаточно денег на 

сбережения -> бедные больше 

страдают от инфляции

Форма ранения сбережений Andreev at al, 2024 - для сбережений в 

банке

+ для наличных 

сбережений

Респонденты со сбережениями в 

наличной форме не имеют 

возможности откладывать деньги из-

за низкой зарплаты

Доступность интернета Lamla and Lein, 

2008; Grishenko et 

al., 2023

+ для респондентов, 

которые пользуются 

интернетом

Люди формируют свою оценку 

исходя из информации в интернете, 

где чаще упоминаются негативные 

новости, чем позитивные.



Фактор формирования ИО Авторы Знак корреляции с 

ИО

Объяснение зависимости с ИО

Опыт гиперинфляции Kaplan and 

Schulhofer-Wohl, 

2017

+ для переживших 

периоды 

гиперинфляции

Такие респонденты боятся 

повторения истории даже при 

стабильной экономике

Доверие к экономике и ЦБ Christellis et al., 

2020

- для людей с 

доверием к 

экономике

Доверяют официальным данным

Финграмотность Rumler et al., 2019 - для людей с 

хорошей 

финграмотностью

Такие люди не склонны к панике и 

трезво видят и оценивают ситуацию 

в экономике



Литературный обзор методов оценки 
регрессии
• Fritzer F., Rumler F, 2015: оценивать регрессию можно обобщенными тобитом 

(generalized tobit model), где параметры оцениваются ММП

• Andreev at al, 2024 : оценивать регрессию можно обычным МНК

• Также встречаются исследования с панельными данными, то есть модели Pool, 
FE, RE

Но не помогло, потому что …



Данные

• Социально-
демографические и 
поведенческие 
данные из опросов 
обследований 
финансов 
домохозяйств (ОФД) 
за 2024 год



Данные



Данные

• Социально-
демографические и 
поведенческие 
данные из опросов 
обследований 
финансов 
домохозяйств (ОФД) 
за 2024 год



Данные. Финграмотность

Этот показатель оценивался, 

исходя из ответов на 10 

вопросов (Ak):

Правильный ответ – 1 балл

Неправильный ответ – 0 

баллов

𝑓𝑖𝑛_𝑙𝑖𝑡 = ΣAk



Данные. Доверие к 
экономике

Этот показатель 

оценивался, исходя из 

ответов на 5 вопросов (Dk):

Хорошо – 1 балл

Нейтрально – 0 баллов

Плохо – -1 балл

econ_𝑡𝑟𝑢𝑠𝑡 = ΣDk



Модель

Зависимая переменная представляет собой диапазоны, поэтому я буду 
использовать модель мультиномиального логита, которая позволяет 
оценить вероятность того или иного события относительно базового:

Xi представляет собой набор факторов, влияющих на инфляционные 
ожидания у респондента I, Bk — матрица оценок коэффициентов 
модели при выборе i-ых инфляционных ожиданий.

Оценки модели (1) были переведены в отношения шансов для 
правильной интерпретации:

(1)



Результаты
Результаты предыдущих 

исследований подтвердились, НО:

• Показана нелинейная связь 

возраста и ИО специфично для 

России

• Люди в селах ЗАНИЖАЮТ свои 

ожидания

• Люди с доходом выше среднего 

ЗАНИЖАЮТ свои ожидания, а с 

доходом ниже среднего – 

ЗАВЫШАЮТ

• Люди с долгосрочными целями 

сбережений ЗАВЫШАЮТ свои 

ожидания, но вот занятые люди 

с долгосрочными целями – 

наоборот ЗАНИЖАЮТ их



Результаты
Результаты предыдущих 

исследований подтвердились, НО:

• Люди с краткосрочными целями 

сбережений ЗАНИЖАЮТ свои ИО



Меры поддержки граждан для 
стабилизации ИО

• Стоит сильнее поддерживать средневозрастное поколение, ведь именно на них 

приходится пик завышения оценок ИО

• Открывать филиалы коммерческих банков в селах для лучшей осведомленности об 

инфляции

• Стоит сильнее поддерживать население с доходом ниже среднего и меньше – 

население с доходом выше среднего. Например, для людей с доходом ниже 

среднего снижать налоги, а компенсировать это повышенным сбором налогов с 

слоев населения с доходом выше среднего



Для дальнейших исследований (ВКР)

• Объединить данные ОФД за 2024 и 2022 годы для проверки 
устойчивости оценок во времени

• Оценить и проанализировать больше специфичных групп 
людей

• Добавить макроэкономические переменные в модель
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