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Цель освоения дисциплины 

В результате освоения данной дисциплины у студента должны быть 

сформированы основные навыки в сфере управленческой эконо-

мики 

Краткое содержание дисциплины 

Тема 1. Структурная трансформация мирового хозяйства в условиях 

глобализации: проблемы и сценарии 

Тема 2. Современные тенденции развития мировой торговли и ино-

странных инвестиций и их роль в формировании среды 

международного бизнеса. Международная валютная система и со-

временная роль мировых финансовых рынков 

Тема 3.  Современное состояние и перспективы развития мирового 

хозяйства. «Новый» экономический миропорядок 

Тема 4.  Долгосрочный экономический рост: анализ и диагностика, 

политика управления ростом . 

Тема 5.  Макроэкономическая политика: выбор целей и инструмен-

тов.   

Тема 6.  Проблемы реализации м/э политики в современных усло-

виях    

Тема 7. Модели выбора  

Тема 8. Теория стимулирующих контрактов.  

Тема 9. Рыночная власть и стратегии конкуренции. 

Тема 10. Рыночные структуры. 

Язык преподавания: русский 

 Преподаватели 

Кудряшова Е.Н., Карлов-

ская С.Б., Миклашевская 

Н.А.,  Котова Г.А., Дунаев 

С.А Иванов О.И., Коно-

валова Т.В. 
 

Общая  

трудоемкость  

дисциплины 

5 зачетных единиц,  

180 часов. 

Место дисци-

плины в учебном 

плане 

Обязательная, первый  

триместр. 

Итоговый  

контроль  

Проводится по дисци-

плине проводится в 

форме письменной ра-

боты.  
 

 

 


