Программа Третьей Международной научной конференции 

«Инновационное развитие экономики России: роль университетов»

21-24 апреля 2010 г.

г. Москва

22 апреля 2010 г. (четверг)

10.00 - 18.00 – работа секций и круглых столов
13.00 - 14.00 – перерыв

14.00 - 18.00 – продолжение работы секций и круглых столов
Круглый стол №4 «Становление рынков образовательных услуг и формирование маркетинговых концепций развития ВУЗов России» (руководитель - д.э.н., проф. Герасименко В.В.)

Докладчики: 

1. Герасименко В.В. (д.э.н., проф., зав. кафедрой маркетинга экономического факультета МГУ имени М.В.Ломоносова, г. Москва, РФ) «Структура и развитие рынка образовательных услуг ВУЗов России».

2. Рачковская И.А. (к.э.н., доц., зам. заведующего кафедрой маркетинга экономического факультета МГУ имени М.В.Ломоносова, г. Москва, РФ) «Роль тренинговых методик в преподавании экономических дисциплин».

3. Слепенкова Е.М. (к.э.н., доц., зам. заведующего кафедрой маркетинга экономического факультета МГУ имени М.В.Ломоносова, г. Москва, РФ) «Некоторые аспекты стратегии развития продукта на российском рынке образовательных услуг».

4. Холопов А.В. (д.э.н., проф., декан факультета международных экономических отношений МГИМО МИД РФ, г.Москва, РФ) «Развитие международных рынков образовательных услуг».
5. Корн Эвелин (д.э.н., проф., зав. кафедрой микроэкономики, Филиппс-Университет Марбурга, г. Марбург, Германия) – участие дискуссии.
6. Толкачев С.А. (Д.э.н., доцент, Государственный университет управления, г.Москва, РФ) «Формирование концептуальных подходов к оценке конкурентоспособности вуза». 
7. Ойнер О.К. (д.э.н., зав. кафедрой маркетинга фирмы Государственного университета – Высшей школы экономики, г. Москва, РФ) «Модели всеобщего управления качеством  и концепция рыночной ориентации ВУЗов: интеграция подходов в управлении маркетингом».

8. Шерешева М.Ю. (д.э.н., кафедра управления маркетингом Государственного университета – Высшей школы экономики, г. Москва, РФ) «Международные образовательные программы: возможности использования зарубежного опыта в российских условиях». 
9. Казарян М.А. (к.э.н., доцент, зам. декана Экономического факультета  Академии народного хозяйства при Правительстве РФ, г.Москва, РФ) «Маркетинговые исследования трансформаций системы высшего образования под влиянием рыночной среды».  
10. Латышова Л.С. (к.э.н., доцент, зав. кафедрой менеджмента и маркетинга Академии народного хозяйства при Правительстве РФ, г.Москва, РФ) «Вуз в эпоху «новой экономики»: управление на принципах маркетинга».

11. Курбатов О.Н. (к.э.н., ген. дир. Института ИТКОР, г. Москва, РФ), Васильев М.Ю. (Зам. генерального директора Института ИТКОР, г. Москва, РФ) «Рынок дополнительного образования России в условиях кризиса».
12. Никитин А.В. (к.ф-м.н., доц. кафедры маркетинга экономического факультета МГУ имени М.В.Ломоносова, г. Москва, РФ) «Интернет-маркетинг образовательных услуг».

13. Зобнина М.Р. (к.э.н., асс. кафедры маркетинга экономического факультета МГУ имени М.В.Ломоносова, г. Москва, РФ) «Интеграция интерактивных коммуникационных технологий как фактор повышения качества образования и конкурентоспособности ВУЗов».
14. Рыбалко М. А. (асс. кафедры маркетинга экономического факультета МГУ имени М.В.Ломоносова, г. Москва, РФ) «Региональный рынок образовательных услуг: становление и развитие».
15. Ульянова М.Е. (асс. кафедры маркетинга экономического факультета МГУ имени М.В.Ломоносова, г. Москва, РФ) «Маркетинговые стратегии на рынках образовательных услуг».

