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. Padoyas nporpamMmma qucuniIuHbl «@paHiy3cKuii A3bIK NPo¢ecCHOHANBHBIN 10 HANIPABJICHUI0 JKOHOMHUKA.
. HIndgp mucuuniuebL:
1. eaun u 3aga4um TUCIUILIAHBI
ean naHHOH AU CIUINJIMHBI.
OCHOBHOM 11€JIbI0 00Yy4EHUS AUCIUIUIUHBI SBISIETCS 00yUeHHE MPAKTUYECKOMY BIIQJICHUIO BTOPBIM HHOCTPAHHBIM SI36IKOM B YCTHOHM M MMCbMEHHOH (opme
JUIs1 OCYILIECTBICHUSI KOMMYHUKAIIUH B y4eOHOH, Hay4HOH, MPo(hecCHOHAILHON cdepe OOIIeHHS.
3agaum JUCHMNJIMHBI:
— 3HaTb JEKCHYECKHE U TPaMMaTHYECKHUe OCOOCHHOCTH S3bIKa CIIELUAIIbHOCTH;
— Bulagets xaHpOBBIMH OCOOEHHOCTSIMU CIIELIUANIbHBIX TEKCTOB (3cce, 0030p, pedepar, 1oKna, npe3eHTanus);
— CTpouTh MOHOJIOTHYECKOE BHICKA3bIBAHHE MO0 TEMAM CHEIMAIbHOCTH;
— VYwyactBoBarh B 0Oecejie 10 TeMaM CIIeUAIbHOCTH;
— Biagets HaBBIKaMU pa3IMYHBIX BUJOB PEUEBOU JACATEIHHOCTH TI0 CIIEHUAIBHOCTH.

IV.  Mecro aucuuniunsl B crpykrype OITOII BO 6akanaBpuarta

A. Madopmarus 06 oOpa3oBaTenTsHOM CTaHAAPTE U YIEOHOM IIaHE
- Tun cranaapra: OC_MI'Y no cnenmansaoctr 080100

- IporpamMma 0akaJjiappuara: npoduib oouuii
-HaMMeHOBaHHe Y4eOHOro NJIaHa:

b. MecTo mucuunimHbl B 00pa3oBaTe/JIbHOM CTaHAApTe M y4eOHOM IIaHe
-- QaKynbpTaTuB

-- bnok nucuumnivH:

-- Tum:

-- Kypc-3,4

-- Cemectp —5,6,7,8

B. Hepeqeﬂb AUCHUIIJINH, KOTOPbIE€ TOIKHbI ObITh OCBOEHBI JJIS1 HA4AaJ1a OCBOCHMS JAHHOM AU CHMILINHBI: YPOBCHB BJIAACHUA (I)paHI_Iy'BCKI/IM SA3BIKOM
B2.

I'. O0mas Tpy10eMKOCTh



TpynoemMKoCcTh
3.¢. B yacax KoHnTakTHas CamocTrosTe
JIbHAs
BCErO BCETO B JEK | ceM | KOHTp | KOH.9ac | UHIUBHUM. | IK3aMeH/ BCEro
ceMecTpe KOHC 3a4er
8 144 72 6
288 144 68 6
8 144 72 6
288 144 42 6
16 576

. ®opMa NpoMe;KYyTOYHOM ATTECTALUM — 3a4YET
V. ®opma npoBeieHUs:

--(hopMa 3aHATHI — ayAUTOPHBIE IPAKTUYECKUE 3aHATHSL.
--(hopMBI TeKyLIEr0o KOHTPOJISA — YCTHBIM ONpOC, KOHTPOJIbHBIE PA0OTHI, 3¢Ce, TOKIaIbI

V1. Pacnpenesienne TpyA0eMKOCTH 10 pa3jiesiaM U TeMaM, a Takke ¢opMaM mpoBeAeHUsl 3aHATHIA ¢ yKa3aHHeM (OPM TeKyIIero KOHTPOJIs u
MPOMEKYTOYHOM aTTeCTAI[UH.

TpynoemkocTh (B ak. yacax) no popmam 3aHATHH (11 TMCIUTIIAH)
u BUJIaM padoT (I MPaKTHK)

Nen/n| HammeHoBamme paziesios u Tem AynuropHasi pa6oTa (c pa30MBKOIi 110 (hopmMam ¥ BHIaM) DopmbI
JUCHUILTAHBI IpaxTuyeckue Jlabopatopuasi |\ ocrostrens KOHTPOIS
et 3aHATHS pa6ora / nas paGora
(ceMmunapbr) / Kawmepanbhas
[osieBble padoTHI padora
nepeBo,
1. |Economie nationale 20 16 Tpe3eHTanms,
Jcce

pedepupoBanne

. MHCHM. TBI
2. [Entreprise 20 16 cbM. paboTel,

npe3eHTalNH,

Jcce
nucbLM. padoThl,
3. |Marché mondial 20 16 Mpe3eHTaAllNH,
bece
hcce, MUCHM.

a00Thl, 324eT
YCTHBIIi onpoc,
npe3eHTanus

6. |Mondialisation 18 18 nepeBo,

4. [Finances 20 16

5. Banques 20 16




pedepupoBanne

scce, MUCbM.
padoThl,
YCTHBIH ompoc,
MUCbM. padoTHI,
3auer
9. [Sciences et recherche 20 16 npe3eHTaIHH,
dece
nepeBos,
pedepupoBanue,
ITOKJIA/IBI
11. [Développement économique 20 16 MOKJIa/IbI,
nepesoj,acce
Mpe3eHTALMH,
nucbMeHHbIe
paboThl, 3a4eT
nepeBo,
pedepupoBanue,
ITOKJIAIbI
nepeBo,
16 30 pedepupoBanue,
TOKJIa1bI
nepeBof,
pedepupoBanue,
[TOKJ1abl, 324eT

7. |Ressources humaines 18 18

8. |Problémes sociaux 20 16

10. [Chomage 20 16

12. [Développement durable 20 16

13. [Economie numérique 16 30

14. |[Communication interculturelle

15. [Problémes actuels de la société et de 18 34
1‘économie

VII. Conep:xanue TMCHUNJIMHBI 10 pa3aejiaM U TeMaM — ayIUTOPHAs U cCaMOCTOsITe/IbHasA padoTa:

Cemectp 5. Tema 1.

Economie nationale

O6cyxaenne npoO1eMaTHKU HAlMOHAIbHON SKOHOMUKH. UTeHue 1 00Cyk/1eHNe SKOHOMUYECKUX cTaTel u3 (PpaHIly3CKON IMPEecChl.
CocraBjieHHE pe3toMe U 3cce Savoir rédiger un resumé et un compte rendu

[ToBTOpenue rpammaTryeckoro Matepuana: le subjontif, formation et emploi

3a,Z[aHI/I$I JIISL CAaMOCTOSTEIbHOM pa6OTBI:
IToaroroBka Tjoccapusd 1o TEME, 3CCE, MPE3CHTAINN

Tema 2.
Entreprise
Kpymnusie npeanpusitus, Mansiii Ouznec. [IpoGiiemMsl 1 mepcrieKTuBbI pa3BuTHs. UTeHHe cTaTteil, 00CyXIeHHe HHTEPBBIO (PPaHIy3CKHX MPEATPHHUMATENEH .



CocrasieHue enoBoro nuckma Savoir rédiger une lettre officielle.
JluuHble MECTOMMEHHS Pronoms personnels, mpasuia ymnorpebieHus

3aaHus 111 CaMOCTOSITEIbHOU paOOTHI:
[ToaroroBka rioccapusi o Teme, 3¢ce, MPe3eHTALUN

Tema 3.

Marché mondial

['moGanu3anus, TpoOIeMbl M IEPCHEKTUBBI pa3BUTHs. OOCYK/ICHHE HHTEPBBIO
YcnoBHoe HakinoHenue le conditionnel, o6pa3zoBanue u ynorpedicHue

3amaHus Ui CAaMOCTOSITENIbHOW PaOOTHI:
[ToaroroBka rioccapus 1o TeMe, JOKJIa b, IPE3CHTANN

Tema 4.

Finances

OunancoBas nonutuka Poccun n @pannuu. O6cyxaenue GUHAHCOBBIX CTaTei U3 (PPaHIly3CKOM MPECCHI.
Kocsennas peus. CornacoBaHue BpeMeH.

3auer

3aaHus 11 CaMOCTOSITEIbHOU paOOTHI:

[ToaroroBka rioccapusi o Teme, TOKIaIbl, TPE3CHTALUN

Cemectp 6

Tema 5.

Banques

Kpymnsbie poccuiickue u hpaniry3ckue 6anku. OcoOeHHOCTH OAaHKOBCKOM MOJMTHKU. 3aiiMbl U KpenuThl. OOCyKIeHHe cTaTeil u3 (paHIly3CKOM MPECCHI.
[TputskarenbHbIC MECTOUMEHHS Pronoms possesifs

3aaHus AJi1 CaMOCTOSITENIbHON paboThI:
IToaroroBka rioccapus o TeMe, 10KJIaabl, IPE3eHTAUN

Tema 6.

Mondialisation

['mobanu3anusi 1 MEXKYIbTypHas KoMMyHHKalust. O0cyxkaeHne cTateil u3 GpaHIly3cKoil mpecchl.
VYka3zarenbHbIe MECTOMMEHHs Pronoms démonstratifs

3agaHus 119 CaMOCTOSITEIbHOU PaOOTHI:
[ToaroroBka rioccapusi o TemMe, TOKIabl, IPE3EHTALUH, ICCE.



Tema 7.

Ressources humaines

Hemorpadus. Murpanus. OOcyxaeHue crateid u3 GpaHIly3CKOi pecchl 1 HHTEPBbI0. CocTaBIeHHE Pe3IoMe M MOTHUBAIIMOHHOTO MUChbMa SaVvoIr rédiger un
CV et une letter de motivation.

[TpudacTusi HaCTOSIIErO BpeMeHU le participle présent, mpudacTus MPOINEIIIECTO BpeMeHu le participe passé, neenpuuactue le gerondif. OOpazoBanue,
ynoTpeOaeHue

3aaHus 19 CaMOCTOSITEIIbHOU paOOTHI:
[ToaroroBka rioccapus 1o TemMe, Mpe3eHTAIH, 3CCe

Tema 8.

Problémes sociaux

ConmanabHOE HEPABEHCTBO, 00CYXIEHHE cTaTel U3 (QPaHILy3CKOU PECCH M UHTEPBEIO.
3auer

3aaHus 111 CaMOCTOSITEIIbHOM paOOTHI.

[ToaroroBka riroccapus 1o TeMe, MPEe3eHTAIUH, ICCEe

Cemectp 7.

Tema 9.

Sciences et recherche

Hayxka u HaykoeMkoe rpon3BojictBo. O0Cyx)aeHue cTateit u3 (paHIly3CKON MPECCHI.
OrrnaronsHbie npuitaratensHbie adjectif verbal, npasonucanue, ynorpebnenue.

3amaHus Ui CAMOCTOSITEIIbHOU Pa0OTHI:
[ToaroToBka riroccapus Mo TeMe, MPEe3eHTAINH, ICCe

Tema 10.

Chomage

[TpoGnemer 3ausaTOCTH, 6€3padoTuiia. O0CyxIeHne cTaTel U3 (PpaHITy3CKOM MPecCHI.
[Tpunarounble NpUYMHBI U CeACTBUS subordonnée de cause et de conséquence

3amaHus Ui CAMOCTOSTEIIbHOW PabOThI:
[ToaroToBka rimoccapus Mo TeMe, Mpe3eHTAIlnH, 3CCe.

Tema 11.

Développement économique

OkoHOoMHuUeckoe pa3zBuTHe. OCOOEHHOCTH M XapaKTepHbIE YePThl COBPEMEHHON (hpaHIly3CKON S5KOHOMUKH B CPaBHEHHH € poccuiickoil. OOcyxaeHne crareit
13 POCCUHNCKON U (hpaHITy3CKOU MPECCHI.

[Mpupnarounsie ycrynku subordonnée de concession



3aaHus 111 CaMOCTOSITEIIbHOU paOOTHI:
[ToaroroBka rioccapusi 1o TemMe, MpPe3eHTAINH, 3CCe

Tema 12.

Développement durable

[TpoGieMbl yCTOMYUBOTO pa3BUTHS. DKOJIOTHSA, 3eeHast SkoHOMuKa. OOcykIeHue crareil u3 GpaHIly3CKOM MPECCHI.
3ayer

3aanus AJi1 CaMOCTOSITEIbHON pabOThI:

[ToaroroBka rioccapusi 1o TemMe, MpPe3eHTAIH, 3CCe

Tema 13.

Economie numérique

PazButne nnudpooit skoHOMUKH. OOCYX)AeHNE TPOOIEMATHKH, TPUMEPHI SKOHOMUYECKHUX JTIOCTHKEHUH Ha OCHOBE HHU(POBOH sKOoHOMUKHU. OOCyKIeHNEe
cTarei u3 (ppaHIly3CKOM Mpecchl.

3aaHus 111 CaMOCTOSITEIIBHOM paOOTHI.
[ToaroroBka rioccapusi 1o Teme, TOKIaIbl, TPE3EHTALNH, ICCE.

Tema 14.

Communication interculturelle

Huanor kynbTyp. O6cyx)aenue cnenupuky GpaHIly3cKoi KylabTypbl. M3yueHnue crareil, KOMMEHTUPOBaHHE HHTEPBBIO.
CornacoBaHue npuYacTUs MpoLIeIero BpeMenu accord du participle passé employe avec I’auxiliaire etre et avoir
3aaHus 4J11 CaMOCTOSITEIbHON paboThI:

ITonroroBka rioccapus o TeMe, 10KJIaabl, IPE3EHTALUH, ICCE.

Tema 14,

Problemes actuels de la société et de 1°‘économie

[TpoGembl coBpeMeHHOTO 001IeCTBa 1 SKOHOMHKH. [Ipobremsbl oOmiecTBa notpednenus. Mzydenue crateif, KOMMEHTUPOBAHNE HHTEPBBIO.
3auer.

3aanus A1 CaMOCTOSTENIbHON pabOTHI:

[ToaroroBka riroccapus mo TeMe, JTOKJIaIbl, MPE3eHTAI|H, ICCE.

VIl IlepeyeHb KoMneTeHUMH, (GOPMHUPYEMBbIX B pe3yJibTaTe OCBOCHHUS AMCUMILIMHBI — 10 BuaaM komnerenuuii: OHK —
o0menayuynble kommnereHnun; UK — wuncrpymenranbubie kommnerenuuu; CK — cucremuble komnerennum; IMTK —
npodeccuonanbubie kommereHuun; CIIK — cneumagu3upoBaHHble KOMIETeHUHMH (YKAa3bIBAKTCA KOMIIOHEHTBI



KOMIIeTeHIW, B (OPMHUPOBAHMH KOTOPBIX YYACTBYeT AAHHASl AMCUHMILUIMHA, — B COOTBETCTBMH ¢ 00pa3oBaTeJbHBIM
CTAaHJAAPTOM);

KoMmnerenuun Komnonentsl, B (OpMHpPOBaHHU KOTOPBIX
y4acTBYET JaHHasl IUCLHUIUIMHA

Brnanenue ogHMM M3 MHOCTPAHHBIX SI3bIKOB Ha | [IpoekTHBIC 3amaHus, y4eOHBIE JHCKYCCHH,
ypoBHe, obecreunBaromeM  SPQPEKTHBHYIO | IPE3CHTAIMH, POJIEBBIE UTPHI
npodeccronaabuyo aesrenbHocTh (OK-14)

IX. I/Ic110.111,3yeM1>1e 06pa30BaTe.]II>HLIe, HAYIHO-HCCIEA0BATCIBCKHEC U HAYYHO-IIPOU3BOACTBCHHDbIC TEXHOJIOIMH

— A. O0pa3oBare/ibHbIE TEXHOJIOTHH:

— TexHnonorus HHGOPMATMOHHO-KOMMYHUKAaTUBHOI'O O0Y4€HUs, KOTOpasi BKJIIOYAET B ceOsl:
v/ TEXHOJIOTHIO PaboThl B APaX, MaJbIX IPYIINAX U HA «IIOHYME»,
v/ TEeXHOIIOTHIO pa3dopa,
v/ TEXHOJIOTHIO IIPE3EHTAIHIA.

— Texunonorus qudpepeHInpoBaHHOTO 00yUEHUSI.

— TexHomOTHsI MOAYIHHOTO OOYYEHUSI.

— HMudopmanmonHo-koMMmyHHKaMoHHbIe TexHosnoruu (UKT).

— TexHosorust MHIUBUAYATU3ALUN 00yUEeHUS.

— TexHosorust TECTUPOBAHMUS.

— IIpoexTHas TexHOJIOTHS.

- Hl’”pOBaH TEXHOJIOT U, ITIO3BOJIAIOIIAsA PAa3BUBATh HABBIKKU PACCMOTPCHUA BAPUAHTOB PCUHICHUA np06neM.

b. Hay4yHo-ucciieqoBaTe/bCK1e TEXHOJIOTMHU

B. Hay4yHo-npou3BOACTBEHHbIE TEXHOJIOT UM



X. YueOHO-MeTOoANYecKoe odecredeHne CaMoOCTOSITe/IbHOI paGoThl CTY/IEHTOB.

A. YuyeOHO-MeTOAMYeCKHE PEKOMEHIALMHU IS 00eciedeHnsi CaMOCTOATEIbHOI padoThl CTYIeHTOB:
1. cicox OCHOBHOM U JIOTIOJHUTEIbHON JIUTEPATYPhl
2. aJITOPUTMBI U 0031kl BHITOJTHEHUS 3aJaHUN
3. KpUTEpPUU CaMOOLICHKHU
4. TUTIBI 3aIAaHUM JIJIST CAMOCTOSATEIILHON PabOTHI.

b. IIpumMepHBI CIUCOK 3aJaHUI /Il IPOBEIeHUS TeKYLIeld U MPOMeKYTOYHOM aTTeCTAllUuu:
OO0pa3sen aTTecTAlHOHHOIO 3aJaHUs — 3 KypC

=

VerHblii iepeBo]] HpaHIly3CKOro TEKCTa [0 TeMe IPOrPaMMBbI CO CIOBApEM (CO CIIOBApeEM).

Kpatkas nepenava conepikaHusi HAy4HOU cTaThbi B ycTHOU (opme (1,5-2 MUHYTHI).

3. TlepeBox mpeanokeHuid O MPOUJCHHBIM TeMaM: S| coXkajero, 9TO Mbl BBIHYXKACHBI Tak paHo yitu. Kaxercs, onn Hac He y3Hanmu. OHH TOTOBMJIMCH K
9K3aMeHY, KOTJa UX JApYy3bs UM 1103BOHUIM. OHU COBCEM HE MHTEPECYIOTCs 3TOM UcTopuel. Mbl 06 3ToM Tak 70iro Meutand. Ckaxu eMy, YToObl OH He
TOpONMWICA. JTO MalllMHA, KOTOPYI0 MHE onoipkuia moapyra. [TocMorpu Ha mocky! Uto tam Hanmucano? OHHM XOTST, 4yToObl BbI cornmacmmmch ¢ ux.
pEILLIECHUEM.

no

O0pasen 9K3aMeHANMOHHOIO0 OnJieTa — 4 Kypc

1. TIuceMeHHbIH epeBoA ¢ PPaHIy3CKOTO A3bIKa Ha PyCCKHM TEKCTA MO CHEMAIbHOCTH (CO CIIOBAPEM).
Pe3stome crateu B nmuceMeHHO# popme (MuH. 200 cnoB, crates — 2000-2300 3HaKOB)
3. Jloxmag-mipe3eHTaus 1o TeMe BBIITYCKHOW KBATU(PUKAIIMOHHON pabOTHI.

no

Jlst mepeBojia co clioBapeM MpeyiaraeTcsi TeKCT mo crnenuanabHocTd oobemoM 2000 neu. 3H. [lepeBon nemaercst B mucbMeHHon opme. Ha moarotoBky 3aganust

BbIAenseTcs 60 MUH.
Jlyis kpaTKoM Iepenayu coJepKaHus Mpeajgaraercss TeKCT no cnenuanbHoct oobemoM 2000-2300 3HakoB. PabGorta BhIMosIHAETCS B MHCbMEHHOHN (opme Oe3

cioBaps. Ha nonrorosky 3aganust Beiaensercs 40 MUH.
Ha BeIicTymuIeHHE C TOKIa10M-TIpEe3€HTallMel TI0 TeME BBIITYCKHOM KBAIM(PUKAIIMOHHOM paboThl faeTcs He Oojiee 7 MUHYT.

B. IIpuMepHBIii CIHCOK BOIPOCOB U MPOBEACHUA TEKYILIEeH U NIPOMEKYTOYHOM aTTeCTAllUH.
3aaHus Ha TOHMMaHUE MPOYUTAHHOTO TeKcTa: cM. [Ipumnoxenue 1.

Xl. YuedHo-MeToqu4YecKoe H HH(OPMAIMOHHOE o0ecriedeHne U CIUTITHHbI




No | ABTop Ha3zBanue Ots. Mecr | U3n-Bo |T'o | HazBanu | T | Home
i KHUTH / CTaTbul | pelak | o hi§ e o |p
TOp W3J1aH W3] | )KypHajga | M | )KypH
(s us an | (cO) ana
KOJUIe us
KT.
pabor)
A) OcHoBHas1 JUTEpaTypa
1. | 3meeBa T.E., | ®panuy3ckuii Mock | FOpaiit | 20
JleBuna M.C. | sa3bIK 11t Ba 15
YKOHOMHCTOB
2. |[aBpummna Le francais Mock | MI'UM | 20
n.H., professionnel: Ba U- 17
Bapanosa I’économie VYHuBep
JIL.I., CUTET
HBannosa
E..
3. |Dollez Alter ego, Paris | Hachett | 20
Catherine, B2, e 14
Pons Silvie
4. |Heu E., Paris | Les 20
Abou-Samra | Le nouvel édito editions | 18
M., Perrard | B2 Didier
M., Pinson C.
B) JlonosHuTe/IbHAS JIUTEpaTypa
1. | BopoOneBa «JIexcnueckue Mock 20
E.1O. TPYIHOCTH Ba 12
b paHIiry3cKoro
SI3BIKAY
2. «Innovation et Mock 20
Adunckas économiey. Ba 15
3.H.,
Bopo6reBa
E.10.
3. | [lewatHoBa «YrpaBieHue Mock 20
E.I'., Posym JIOTUCTUKOU BO Ba 14
Or. DpaHIHNY.




4. | Richard J. L'Audit des Paris 19

performances de 89

I'entreprise.
5. | Danilo M., Le francgais de Paris 19
Tauzin B. I’entreprise 90

B) nporpammHuoe o6ecneuenue u UnTepHeT-pecypcsbl

[IporpammHoe obecrieueHue:
HHTEepHET-peCypChI.
http://www.tv5monde.com/

http://www.uni-presse.fr/

http://www.cnrs.fr/

XIl.  MarepuainbHo-TeXHHYECKOe o0ecneueHue JUCHUILIHHBI (MOTYJIs1)
A. Tlomemienue: ayano, BUACOKIACCH
b. O6opynoBanue: npoexTop

CocraBuTenps NporpaMMel: J1o1l., K.¢.H. A¢punckas 3.H, ct. npenogasarens E.}O. Bopo6bepa

IIpuinoxenne 1:
CraTtbn AJIA IepeBoaa 1 nepeaadn Coaep;raHust

Les enfants victimes de la mode

A l'instar des adultes, les adolescents et, dans une moindre mesure, les jeunes enfants sont sensibles aux pressions de la mode. Pour ceux qui doutent
encore, il suffit de feuilleter les pages des tabloids américains pour s'en convaincre. Les enfants des stars, des leur age le plus tendre, sont affublés de
vétements griffés des pieds a la téte ! Comment s'étonner, alors, quand votre propre progéniture se met a réclamer une garde-robe dernier cri ? Entre la
publicité et la pression sociale, il faut admettre que les enfants sont trés exposés aux dictats de la mode. Pour plusieurs parents, il n'est pas toujours évident
de gérer les caprices de leur progéniture a ce sujet. En effet, nombreux sont ceux qui préféreraient que leur enfant concentre ses énergies sur des buts plus
louables. Pour d'autres, la question financiére est au premier plan, car, on le sait, les vétements a la mode sont généralement bien dispendieux. Pas facile de
devoir subvenir aux besoins d'une jeune victime de la mode...L attrait des jeunes pour la mode et la dictature des marques n'est pas nouveau. Depuis


http://www.cnrs.fr/

l'avénement de la société de consommation telle qu'on la connait, vers le milieu du 20e si¢cle, les jeunes sont considérés comme un march¢ lucratif. Avec
l'aide des agences de publicité, les vendeurs de vétements et de jouets font des pieds et des mains pour que leur produit fasse 1'objet de tous les désirs.
Quand un produit est adopté par une certaine élite, puis plébiscité par une frange plus importante de la population, on a véritablement affaire a une mode.
De¢s lors, le consommateur est libre de la suivre ou de I'ignorer... en théorie. En effet, pour les jeunes, I'appel de la mode est souvent particulierement
irrésistible, car ils ont un grand besoin d'affirmation et de reconnaissance sociale qui, malheureusement, passe souvent par I'apparence plutdt que par les
compétences, les qualités personnelles ou les accomplissements en tout genre.

C'est ainsi que, pour étre soi-disant « cool », votre préadolescent ou votre adolescent se mettra a réclamer des vétements de marques bien précises. En
portant des marques, les jeunes tendent a se sentir mieux dans leur peau et consideérent qu'ils auront plus de facilité a se faire des amis. Selon une équipe de
recherche de 1'Université Laval qui s'est penchée sur le sujet dans le cadre d'une vaste étude, c'est entre 12 et 14 ans que les jeunes sont les plus enclins a
désirer des vétements griffés. Par ailleurs, le phénoméne des marques semble toucher les gargons plus que les filles, et ce, tout au long de I'adolescence.
Cela semble étonnant, mais serait di au fait que les jeunes filles parviennent plus facilement a se créer un style personnel sans avoir recours aux fameux
logos. Cela ne signifie pas qu'elles ne se préoccupent pas de la mode, au contraire ! Elles sont simplement plus créatives que les gar¢ons. Toutefois, de
fagon générale, leur besoin de se valoriser par leur apparence perdurera beaucoup plus tard dans leur vie.

Les marques cofitent cher. Méme si les jeunes de tous les milieux socio-économiques y sont sensibles, il a ét¢ démontré qu'elles exercent un plus grand
attrait chez les jeunes issus des couches les moins favorisées de la société. Troublant, pour des parents qui ont parfois de la difficulté a joindre les deux
bouts, de se faire soudainement demander des vétements hors de prix. Méme pour les parents jouissant d'un revenu parfaitement convenable, le colt des
vétements de marque peut sembler révoltant. Payer plus de cent dollars pour un t-shirt de coton de piétre qualité, qui ne sera plus a la mode dans trois mois
? Non merci, se dit-on ! Mais quand on a devant soi un adolescent mal dans sa peau et convaincu que le fait de ne pas se présenter a I'école avec le bon
chandail ou les bonnes chaussures équivaudrait a un suicide social, on ne sait pas toujours comment réagir !

Sans rejeter les désirs de vos enfants en bloc, il convient d'imposer certaines limites et de s'y tenir. Si vous insistez pour choisir les vétements que vous
achetez pour votre adolescent, il y a de bonnes chances pour qu'il soit fortement en désaccord. Toutefois, il est trés important que les adolescents apprennent
la valeur de I'argent et qu'ils développent leurs aptitudes en gérant leur propre budget. Il peut étre bénéfique de déterminer a l'avance le budget saisonnier
ou annuel que vous étes prét a consacrer a I'habillement de votre enfant. Une fois que vous aurez fixé un montant, remettez-le directement a votre enfant,
afin qu'il le gére comme bon lui semble et qu'il se procure lui-méme ses vétements. Aidez-le a faire son budget et a échelonner ses besoins et ses priorités. 11
réalisera bien vite que, s'il choisit d'acheter une paire d'espadrilles Nike ou Element, il aura beaucoup moins d'argent pour s'acheter d'autres morceaux par la
suite.



