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Цель освоения дисциплины 

Предоставить методическое, аналитическое и экспертное 

сопровождение в процессе проведения эмпирических исследований 

студентов программы. 

Краткое содержание дисциплины 

 

Предполагается, что к концу 5 триместра должно быть выполнено 

эмпирическое исследование (на основе первичных или вторичных 

данных), направленное на достижение цели магистерской 

диссертации. Эмпирические исследования выполняются студентами 

на основе планов-графиков, составляемых в начале триместре и 

включающих три промежуточных отчетных этапа с обсуждением 

полученных результатов на НПС. Содержательное наполнение 

планов носит индивидуальный характер и учитывает специфику 

темы исследования каждого студента. 

Язык преподавания: русский 

 

 Общая  

трудоемкость  

дисциплины 

8 зачетных единиц,  

288 часов. 

 

Место 

дисциплины в 

учебном плане  
обязательная,  

5 триместр 

Итоговый  

контроль  
Проводится в формате 

индивидуального  

устного выступления  

(с использованием 

слайдов) 

 

 


